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RESUMO

Este trabalho tem como principal interesse refletir sobre as implicages da chegada do tadio e

Mﬂﬁgﬂgmk@ﬂ;&'ba, na tentativa de compreender os reflexos do impacto
cultural decorrentes do contato ocorrido entre os parnaibanos e as midias culturais difundidas
pelas imagens e pelos sons. O trabalho mostra a verificagio de mudangas culturais na cidade
manifestadas nas priticas cotidianas ¢ nos costumes, que demonstram 2 intensidade de tais
experiéncias, refletidas nas formas de recepgio, assimilagio e produgfio musical em Parnaiba,
entre 1940 e 1970.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; TV; Milsica; Consumo; Cotidiano; Cultura.



ABSTRACT

This work has as main interest to reflect on the implications of the arrival of radio and TV
broadcasting in Music in Parnaiba in an attempt to understand the cultural consequences
of the impact caused by contact occurring between parnaibanos cultural and media
broadcast the images and sounds. The work shows the verification of cultural changes in
the city expressed in daily practices and customs, which show the intensity of such
experiences, as reflected in the forms of reception, assimilation, and produces music in
Parnaiba between 1940 and 1970.

KEY WORDS: Radio; TV; Music; Consumption; Quotidian; Culture.
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1. INTRODUCAO

A realizacdo deste trabalho surgiu inicialmente do prazer e da curiosidade que a
miisica e os seus veiculos me despertam. A primeira, por ser em nosso pais tio rica fonte
de pesquisa, sendo carregada de elementos culturais, histéricos e simbdlicos, que ddo a ver
muito sobre contextos sociais, politicos e culturais de uma dada época.

Ao realizar estudos sobre Histéria Cultural emergiu a possibilidade de
desenvolver um estudo sobre esta tematica, procurei estreitar veiculos com leituras que
subsidiassem a minha andlise e escrita. Neste vinculo que estabeleci conheci o trabalho de
pesquisadores sobre a miisica brasileira, a indlstria cultural e a comunicagdo de massa.
Primeiramente cito o texto basico de Theodor Adomo, intitulado “A Indistria Cultural: O
esclarecimento como mistificagdo das massas”, que versa sobre a existéncia de uma
produgfio cultural autoritéria e alienadora, prépria de sociedades capitalistas. Utilizei ainda,
como principais referencias a obra “A invencéo do cotidiano: artes de fazer” de Michel de
Certeau, indispensavel para entender o consumo da miisica em Parnaiba, utilizando a idéia
que o autor defende sobre as astiicias dos consumidores.

Além destes, textos de Marcos Napolitano serviram para pensar, entre outras
coisas, sobre a estruturagdo dos estudos na 4rea de nmisica. O texto de José Luiz dos Santos
sobre cultura, especialmente a idéia que o mesmo desenvolve em tomo da cultura de
massa. A leitura do trabalho de Rejane Markmam e Renato Ortiz, foi fundamental para
conhecer o processo de instalagfio da indistria cultural no Brasil, assim como seu impacto.
A compreensfio das mudangas que se operaram nos espagos pablicos e privados durante o
século XX foi possivel através do texto de Antoine Prost. Outros trabalhos também foram
utilizados, porém, virtude da necessidade de ser breve me restrinjo a apresentar aqui
somente estes.

A construgdo da narrativa presente no trabalho s6 foi possivel a partir do uso de
técnicas de pesquisa que pudessem contribuir para a produgio do mesmo. E para isto,

foram utilizadas fontes escritas — entre textos, artigos e jomais —, iconogréficas — pinturas e

fotografias — ¢ ainda fontes orais, depoimentos que muito_contribuiram- para conhecer em
certa medida o perodo investigado.  —jie

O trabalho esta dividido em dois "m O primeiro capitulo, intitulado: “O
século XX: modernidade e comunicagio de massa”, Mtg_c_lg carater das mudancas no
M passado, mostrando o impacto sobre a cultura, do desenvolvimento

— e i

tecnolégico na érea da_comunicagfio. O texto apresenta como se deu o processo de

Ia
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instalagio da industria cultural brasileira, assim como mostra a importancia do radio e da
televisdo neste empreendimento, dado o seu poder comunicativo. J4 neste capitulo, o
objeto do trabalho aparece, no subitem 1.2, que mostra 0 impacto cultural da chegada do
radio e da TV em Parnaiba, apresentando os contextos de instalagfio de cada um.

O segundo capitulo, por sua vez, versa sobre o consumo musical na cidade,
mostrando os seus meios € os seus espagos de propagagfio. Reflete ainda sobre, as
manifestagdes da recepcdio, da assimilaglio e da produgSio musical em Pamaiba, entre
imagens, letras e sons.

€ ¢ Ngmeee RO 7
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1. O SECULO XX: modernidade e comunicagio de massa

1.1 A cultura brasileira e o contexto de suas mudancas no século XX

O século XX, caracterizado por muitos historiadores como um momento historico
marcado pela ocorréncia de profundas transformagdes sucedidas num curto espago de
tempo em ritmo muito acelerado, é um momento sinalizador de novas relagdes entre a
sociedade-e o que ela produz, ou ainda o que foi produzido para ela.

As novas tecnologias inseridas neste contexto permitem-nos verificar, o quanto,
principalmente no aspecto cultural, a sociedade pdde vivenciar e experimentar situagdes
inteiramente novas, ensejadoras das mais diversas formas de reagies e comportamentos,
diante daquilo que passa a incluir o syjeito numa realidade diferenciada da qual vivenciara

anteriormente em um cendrio cada vez mais moderno.

Assim, ser moderno ¢ estar em contato com um ambiente de transformacfio e
&xtase, um turbilho, onde o piiblico se movimenta e se fragmenta, onde as
fantasias ¢ apreensdes se contrapfem, ao mesmo tempo em que se justapGem a
antigas e novas percepgfes de mundo ¢ de organizagfo social (BERMAN, 1986,

p. 15).

O aspecto cultural durante o periodo em questfio sofrerd intensamente o impacto
decorrente do crescimento e das transformagdes do capitalismo, criador de novas
necessidades, influenciando preferéncias e a prépria maneira de pensar dos individuos.
Para isto, os meios de comunicagfio de massa foram cada vez mais explorados para
conquista dos consumidores.

O rddio e a televisdo estdo enquadrados neste contexto de desenvolvimento do
sistema capitalista. Enquanto veiculos comunicativos foram durante muito tempo, num
patamar privilegiado, instrumentos eficazes na divulgaciio de novos padrdes tecnol6gicos,
estilisticos e comportamentais. A partir deles a proposigiio de modelos e estilos de vida foi
realizada e a propria cultura de massa foi veiculada de forma bastante abrangente, sob as
mais diversas formas, atendendo a diferentes interesses. A comunicagfo por estes meios

ocorreu com bastante eficiéncia, ja que:

Eles penetram em todas as esferas da vida social, no meio urbano ou rural, na
vida profissional, nas atividades religiosas, no lazer, na educagfio, na participagio
politica. Tais meios de comunicaghio nfio sé transmitem informag@es, nfio s6
apregoam mensagens. Eles também difundem manefras de se comportar,
propdem estilos de vida, modos de organizar a vida cotidiana, de arrumar a casa,
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de se vestir, maneiras de falar e de escrever, de sonhar, de sofrer, de pensar, de
lutar, de amar, (SANTOS, 1987, p.64-65)

Os interesses empresariais atrelados ao desenvolvimento tecnolégico, no 4mbito
das comunicagdes, tornaram possivel a estruturagfio da chamada industria cultural, onde a
os bens culturais passaram a ser transformados em mercadorias. Tais fen6menos
motivaram intelectuais, na tentativa de compreender a dinfmica orientadora destes
processos, assim como o impacto que 0s mesmos provocaram e provocam na esfera social.
Sio exemplos destes estudiosos Walter Benjamin, Theodor Adorno e Horkheimer,
membros da Escola de Frankfurt. Em meio a estas andlises a nogfo de industria cultural foi
desenvolvida levando em consideragdo os tragos caracteristicos de sociedades modernas e
capitalistas. Theodor Adorno figura em meio a tais produgdes, como o fundador de estudos
mais maduros e de conceitos fundamentais ao estudo e ao amadurecimento de idéias que se
referiam ao contexto da produgfio cultural numa sociedade de massa. Um dos conceitos
forjados pelo filésofo de Frankfurt foi o de “indistria cultural”, que se tornou base para o
desenvolvimento de estudos, sendo um referencial para (re)elaboragfo outros conceitos
acerca da mesma temética. A nog¢io de inddstria cultural por ele desenvolvido enxerga a
mesma como um agente autoritario, que possui um cardter integrador, no qual as
imposi¢Oes sdo feitas as pessoas de cima para baixo, onde hé uma tentativa de manté-las

sintonizadas a um ceniro, produzindo ainda, uma padronizagfo cultural alienadora.

Na realidade, é por causa desse cfrculo de manipulagbes e necessidades
derivadas que a unidade do sistema torna-se cada vez mais impermeédvel. O que
nfio se diz é que 0 ambiente em que a técnica adquire tanto poder sobre a
sociedade encarna o préprio poder dos economicamente mais fortes sobre a
mesma sociedade. A racionalidade técnica hoje é a racionalidade da prépria
dominagfio, é o cardter repressivo da sociedade que se auto-aliena. (ADORNO,
1969, p. 9)

Adorno (1969) enxerga a existéncia de uma dinfmica manipuladora regida por
uma racionalidade técnica que estd a servigo da classe dominante e da prépria dominagéo.
Neste caso a razio e a tecnologia servem aos interesses do sistema capitalista, revelando
seu proprio poder sobre as massas. Defende que existe um eixo impermedvel, de onde
emanam as manipulacdes e geram necessidades, nfo havendo assim uma troca, mas uma
imposicdo, que aliena a sociedade, e por sua vez recebe passivamente tudo aquilo que €
veiculado pela industria cultural, vista como um ente autoritirio e alienante.

Segundo Renato Ortiz (1987), no Brasil, a chegada da industria cultural estara
marcada por elementos que envolvem a realidade econdmica, politica e cultural do pafs. A



13

massificagfio, no caso brasileiro, s6 se torna uma realidade quando se verifica a densidade
do carater urbano-industrial, caracteristicos de sociedades capitalistas. At¢ este momento,
as noticias, os bens culturais eram difundidos por jornais, revistas e livros.

A cultura e as informacdes s6 foram veiculadas de forma mais abrangente quando
o radio chega e é percebido como um excelente veiculo communicativo, recebendo
incentivos suficientes A sua estruturagfio e manutengdo. Vale dizer que este processo ndo
ocorreu simultaneamente, somente a partir de 1940 que se verifica a efetivagdo da cultura
de massa com a consolidagdo do radio.

A realidade brasileira da induastria cultural demonstra a existéncia de alguns
entraves ao desenvolvimento deste tipo de modalidade capitalista, que procura vender seus
produtos através de articulagdes culturais, O que existia no pafs era uma incipiente
industria cultural. Para iniciar esta reflexfio é fundamental fazer um recuo ao periodo em
que mais se propagou o intuito de industrializagfio da economia brasileira, década de 1930,
com a chegada da burguesia industrial ao poder. Mesmo com a chegada ao poder e o
desejo do presidente Getdlio Vargas (1930-1945) e dos industriais de subsidiar e
intensificar o processo de industrializagfio brasileiro, ainda havia no pafs muitos resquicios
das estruturas oligarquicas e do carater localista predominantes anteriormente, que a partir
deste momento sé passaram a tomar novas dimensdes, chegando em algumas situagdes a
fragmentar e enfraquecer de alguma forma, o desenrolar deste processo de fomento
industrial.

Neste sentido, o Brasil ainda apresentava tragos que nfo o insere na realidade de
paises em que a modernizagfio e mesmo a expansio do capitalismo chegaram ao seu épice,
no sentido de criar as condi¢des necessarias ao desenvolvimento de uma industria de bens
culturais, realmente forte, planejada e estruturada. Por outro lado, esta descaracterizagdo
brasileira dos moldes econdmico-sociais efetivamente modernos nfio chegou a impedir a
incipiéncia da mercantilizagdo cultural por meio do ridio, nos anos de 1930 e da TV nos
anos de 1950. A realidade brasileira — de acordo com a andlise do pesquisador Edwar
Shills (1968), na obra “Sociedade de Massa e sua Cultura” — ocorrera diferencialmente do
que havia acontecido na Europa, nos pafses de economia capitalista, e nos EUA. A visio
presente no trabalho do autor apresenta um posicionamento que foge a andlise
frankfurtiana sobre a inddstria cultural e a sociedade de massas. Para ele viviamos nos anos
de 1930 uma espécie de pré-modernidade, onde coexistiam aspectos econdmicos, politicos
e sociais antigos e novos. Mesmo com o inicio da Fra Vargas e a eXisténcia de interesses

por parte do Estado brasileiro em promover uma integragio cultural a nivel nacional,
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fortalecendo a idéia de nagfio brasileira, isto pode ser observado na precariedade de
condi¢des materiais para a criagdo de uma rede radiofnica nacional, capaz de penetrar
pelo menos na maioria das grandes cidades brasileiras. Inicialmente predominou uma
radiofonia local, devido a restriges de ordem tecnolégica e financeira. Um exemplo disto
foi a propria Radio Nacional, criada durante o governo de Getiilio Vargas, tinha uma
freqiiéncia restrita a apenas algumas partes da cidade de S3o Paulo. No Piaui, na virada da
década de 1930 para 1940 — quando da fundagfio da primeira estagfio de radio do Estado, a
@Eﬂuﬂaﬂom_de.hmm’bgf resultado de tentativas experimentais de técnicos de radio —

o que havia em termos de transmissGes sonoras eram as veiculadas pelas cornetas e

amplificadoras organizadas por empresas comerciais para a divulgagfio de seus produtos,
como foi o caso da Rédio Propaganda Sonora Rianil, que servia para divulgar as Lojas
Rianil, a qual possuia filiais no Piaui e em outros Estados da regifio Nordeste. Assim, a
radiodifuso s6 tormou-se uma experiéncia mais solida a partir dos anos 1940, ¢ priore nas
cidades mais desenvolvidas economicamente do Piaui, especialmente Parnaiba e Teresina,
¢ em seguida nos demais municipios.

No Brasil, a chamada indastria cultural chega ainda insolita no transcorrer da 11
Guerra Mundial e s6 se consolidada na década de 1970, o que nos leva a perceber que
mesmo em um periodo de rapidas mudancas este tipo de mercado se solidifica de maneira

tardia nas demais capitais do pais. Como explica Markman (2007, p. 52)

[...], a sociedade de massas emergiu com o advento da industrializagfio brasileira,
iniciada, precariamente, durante a Segunda Guerra Mundial, € consolidada nos
anos 70. A urbanizag¢dio crescente mudou a cara das cidades e da estratificaglio
social o que, com o desenvolvimento do setor tercidrio possibilitou o surgimento
da classe operdria. Entretanto, no primeiro momento a incipiente industrializacdo
ndo foi capaz de criar um mercado cultural ou de bens simbélicos, j que ndo se
havia expandido entre a classe empresarial uma mentalidade gerencial oriunda da
racionalidade capitalista.

Neste sentido, como a autora expde, o contexto de instalagio da indistria cultural
brasileira foi um periodo de transformagdes estendidas no decorrer do século XX,
principalmente nas grandes cidades brasileiras onde as primeiras condi¢Bes de
estabelecimento da mercantiliza¢fio dos bens culturais dependiam do interesse de expansdo
por parte dos empresarios, que no principio ndo projetavam o crescimento € a riqueza que
o mercado cultural poderia trazé-los, comprometendo assim a viabilizagdo e o maior
sucesso do empreendimento.

A comunica¢do de massa nesta perspectiva se encarrega de vender o que foi

idealizado para ser consumido, de modo a realizd-lo sob uma forma dinimica, répida ¢ em
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grande medida facilmente absorvida pela sociedade. Outro papel assumido por este tipo
comunicagio refere-se & transmisséio das informacdes, o elemento redimensiona a propria
nogio de espago que o individuo tem do mundo, pois diante de uma situagiio em que ha
uma proliferagio significativa de dados, numa enorme velocidade, difundidas a uma
grande quantidade pessoas, tem-se a sensagiio de que as distincias encurtaram produzindo
uma subjetividade que pensa a existéncia como apenas uma unidade de mundo global.
Assim o préprio pensar se transforma influenciando significativamente na linguagem. Na
Era do Réadio, por exemplo, a capacidade narrativa adquire um maior desenvolvimento. O
ato de narrar proporciona também o melhoramento da habilidade de ouvir e imaginar dos
individuos, o que toma mais ficil a compreensdo da comunicagdio radiofdnica, sendo esta
bastante inteligivel, aproximando cada vez mais o ouvinte. Como afirma Gisela Ortriwano
(1985), o radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da criagiio de um didlogo
mental com o emissor.

Inclui-se ainda no contexto da comunicagdo de massa a penetragiio dos espagos
privados, onde a invasfio de informagdes se torna mais constante, conseguindo dessa forma
obter a ateng¢do dos seus receptores, através de atrativos e estratégias discursivas que sejam

capazes de alcancar a manutengio do publico consumidor, pois:

A informagfio apresentava a questdes pliblicas como tais, em sua generalidade e
sua exterioridade. A comunicagio quer que todos as partilhem pessoalmente: ela
aborda os problemas gerais a partir de casos particulares que possam despertar
uma identificagfo, dramatizando e apelando aos sentimentos. Ela pretende que o
acontecimento seja “diretamente vivido™, como se o espectador fosse um ator.
Assim, ela dissolve as fronteiras do privado e do pliblico, (PROST, 2009, p. 131)

Assim, a influéncia sobre o publico ocorre através da elaboragdo de uma
mensagem dotada de recursos que apelam ao individual, ao intimo e aos sentimentos. As
estratégias utilizam como pretextos casos individuais na intengfio de atingir a maioria das
pessoas. A comunicagio no contexto da industria cultural massifica as informagles se
utilizando de tais procedimentos.

Apds a chegada do rddio, a massificagiio segue em 1950 no Brasil, com a chegada
da televisdo. Neste momento, 0 governo brasileiro aderia a uma politica econdmica de
aproxima¢do com o capital estrangeiro, promovendo uma abertura da economia 2
importagdo de produtos duraveis, como era o caso de eletrodomésticos, eletroeletrénicos e
automoveis. Foi neste contexto que a introdugio da televisdo chegou ao Brasil. Expandiu-
se vertiginosamente com o passar dos anos e acabou assumindo de certa forma o papel

anteriormente ocupado pelo radio, chegando a efetivar uma das principais caracteristicas
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da indastria cultural, o caréter integrador, algo ainda ndo alcangado pelo radio, por mais
presente que este fosse ao cotidiano dos brasileiros, j4 que muitas estagdes radiofdnicas
possuiam um caréter regionalista, contemplando a cultura local em suas programacdes.

Inicialmente a TV também passou por limitagdes semelhantes ao radio, no que se
refere a capacidade transmissiva. Néio havia uma rede que pudesse transmitir para todo o
pais, havendo durante esses primeiros anos um aspecto regional. Entretanto com o passar
do tempo € com o interesse do empresariado em desenvolver cada vez mais este novo
segmento, capaz de se tornar muito lucrativo, as tecnologias em torno da possibilidade de
retransmissdo para o restante do pafs, aprimoraram-se e de fato a televisfio conseguiu se
tornar progressivamente um agente integrador cultural, & medida que aumentava o acesso
da populagfio & mesma.

Enquanto um agente comunicativo a TV, dispondo do recurso audiovisual, pode
transformar profundamente os comportamentos, por em questio os costumes, alterar a
relagdio familiar, langar estilos ¢ moda, como também incentivar o0 consumo dos mais
diversos produtos. A televisio deu continuidade a muitas das coisas j4 oferecidas
anteriormente pelo rddio, s6 que de uma forma mais moderna e dindmica. Assim, a partir
deste momento o rddio e a TV passaram a dividir o mesmo espago, embora sendo

diferencialmente consumidos e subjetivados.
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2. PARNAIBA: da inser¢io do Ridio a televisio (1940-1970)

A década de 1940 em Parnaiba, em termos econdmicos foi marcada por um
intenso fluxo de exportagdes e pelo fortalecimento do comércio, com a atuagdo de grandes
empresas — Moraes & Companhia, Franklin Veras & Cia, Unifo Fluvial Ltda, Empresa de
Curtume do Piaui, Poncion Rodrigues & Cia, etc. — e o desenvolvimento de atividades
financeiras a ele ligadas.

A sociedade parnaibana neste momento assiste a um cenario de modernidade
advindo das profundas transformagdes decorrentes de tudo aquilo que uma economia
fortemente comercial pode proporcionar durante o seu desempenho, no que diz respeito a
chegada de novidades no campo social, tecnologico e cultural.

A intensa atividade comercial desenvolvida desde o final do século XIX,
sustentada pelo extrativismo vegetal, da cera de carnaiiba, fez de Parnaiba uma cidade que
pode manter contato com outros paises do mundo e consumir seus produtos e em parte seu
estilo de vida. Era o fluxo econdmico que proporcionava este intercimbio que se dava
também no plano cultural, afinal os parnaibanos com poder aquisitivo, experimentavam
dos perfumes, dos tecidos enfim, da moda européia.

A partir da década de 1950 a economia da cera de carnatba passa a viver o inicio
de uma fase de declinio, com a diminui¢io das exportages e do fluxo das navegacGes no
rio Pamnaiba. A economia da cidade vai ficando mais restrita as atividades comerciais.
Muitas empresas de grande porte permaneceram instaladas na cidade, e Parnaiba ainda
gozava de uma posigio econdmica privilegiada. Lojas de roupas, tecidos de luxos,
calcados, perfumarias, boticas, hotéis, bares, restaurantes, bancos, enire outros
configuravam as diversas praticas comerciais e financeiras existentes na cidade.

Neste contexto, a cidade recebia no seu espago contribui¢des do desenvolvimento
econdmico. Nos primeiros anos da Repiblica, o espago wuvrbano demonstrava
arquitetonicamente aspectos de modernidade. Muitos casares foram construidos, nos
moldes da arquitetura européia, ruas calgadas, pragas embelezadas, enfim mudangas
sinalizadoras de toda a riqueza oriunda do comércio. O centro da cidade, onde esti
localizado o Porto das Barcas, a Praga da Graga, os prédios das firmas, casas de comércio e
residéncias de familias abastadas, revelavam todos estes aspectos. O huxo na arquitetura
demonstra o apogeu da economia em Parnaiba.






19

Bairro Sdo Francisco - Encontro da Av Prmcesa Isabel, Sdo Pedro, :ﬁé%“ ; b
Ociras e Caramuru com os Detalhes da Epoca: A Guarita, o Curral
de bais, o Cine Guarita e o Tran.s'par!e Ferravidgrio Ativo em 1969, E

Figura 2 — Guarita: bairro periférico de Parnafba

A Imagem apresenta uma das pouquissimas representagdes existentes sobre outros
bairros da cidade, que ndo o centro. Na pintura aparecem além de pequenas residéncias ao
fundo, os trilhos da Estrada de Ferro, a Maria Fumaga, a Guarita' e alguns automéveis. A
pintura representa uma cena do Bairro Sdo Francisco na década de 1960, Todavia, desde a
década de 1920 o espago ja era utilizado pela populagiio e pelo itinerario da Fstrada de
Ferro, ¢ fazem surgir mais um bairro na cidade. E interessante observar que a maioria das
imagens que representam Parnaiba, na primeira do século passado mostra basicamente a
parte central da cidade, tornando-se dificil testemunhar, a partir de fontes iconograficas, a
estrutura dos demais bairros parnaibanos. Um dos recursos utilizados para tal medida esta
no depoimento e na meméria de antigos moradores.

Os primeiros anos do século XX revelam nfio somente o esplendor econémico, o
desenvolvimento € as mudangas sociais, mas os anseios por parte da elite comercial de
melhoramentos e obras por parte do poder puablico no sentido de criar condigdes para a
manutengio e o fortalecimento de sua atividade, que de certa maneira era profundamente
suscetivel a conjuntura do exterior, dado as exportagdes. O Almanaque da Parnaiba, na
décima sétima edigdo (1940, p. 75), possui um artigo escrito pelo inspetor fiscal da
Fazenda Estadual, José Tobias Duarte, que trata de uma reflexiio sobre o crescimento da

! Construqﬁo pertencente a Estrada de Ferro Central do Piaul. De acordo com o trabalho de &ntonio

be ade” (2003) esta edificagfio servia de depésito para alguns
eqtnpamentos da ferrov:a, assim como abngava a chave seletora de desvio da estrada para o Cocal e para o
Igaracu.
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receita do Estado do Piaui, da tributagfio que recai sobre a populagio piauiense ¢ das

melhorias necessarias ao crescimento do Estado:

Finalmente, pode-se deduzir que do ligeiro estudo que fizemos, $6 o fomento € o
desenvolvimento geral da Agricultura e da Pecudria, pode, presentemente,
proporcionar ¢levagiio, sensivel em nossas rendas, sem onerar os contribuintes de
novos impostos ou acrescer os atuais. E como prova do que afirmamos, temos
6timos resultados obtidos pelos iltimos governos que teem dispensados cuidados
dquelas fontes de renda, instalando campos experimentéis de sementes, a venda
por intermédio da Diretoria da Agricultura, ultimamente creada de material
agrério e reprodutores raciados. Estas louviveis iniciativas, porém merecem ser
ampliadas, que passem mesmo a uma segunda fise, com melhor doagho
orgamentéria, crédito rural bem difundido, mecanizagfio e racionalizagfio da
lavoura € da creagdio, com maior corpo tecnico, de par com a conclusdo das
estradas de ferro de Petrolina, Crateiis e Periperi, que cortam em todos o0s
sentidos o centro do Estado até Teresina dos servigos federgis e estadoéis de
rodovias ¢ a conservaglio das estradas ja existentes, a dragagem do rio Pamaiba
que, na sua baixada danifica a navegagZo e dificulta a passagem das embarcagdes
carregadas de géneros ¢ mercadorias nos bancos de areia; - tudo isto de
combinagdo com o sistema de estradas ramdis que liguem os centros produtores,
creadores € comerciais aquelas grandes artérias, tornado mais barato, mais facil e
mais rdpido o meio de comunicaglio e transporte das mercadorias que
importamos ¢ dos géneros que exportamos, além de transformar o nosso padrio
de vida interna como 0 aumento de possibilidades comerciais.

A preocupagdo com a manutencio da riqueza explorando os potenciais piauienses
levava a projecdo de estratégias que vizassem melhorar o desempenho das atividades
econdmicas. Entre estas estratégias figurava a viabilizagfio da comunicagdo. Ndo somente a
oferecida pelo intercAmbio dos transportes, da ferrovia, mas a comunicagio providenciada
pelas transmissdes sonoras. O comércio pamaibano fez uso de tal recurso. Tanto as
amplificadoras como a Rédio possuiam vinculo com os empreendimentos comercias, dai o
apoio da classe comercial a instalacio da Radio Educadora de Parnaiba, como confirma o
trecho a seguir:

E indiscutivel que a Radio Educadora de Parnaiba deve muito do seu éxito ao
comércio e aos capitalistas da cidade, todos sempre dispostos a ajudarem-na em
qualquer ocasifo; aos poderes piblicos, estadual ¢ municipal, que The reservam
valiosas subvengBes anuais; e finalmente 4 dedicada colaboragdo dos ouvintes,
na cidade, no Estado ¢ em todo o Pais. (O LIVRO DO CENTENARIO DE
PARNAIBA, 1945, p. 189)

No Brasil, durante os anos de 1940, o radio j& era um meio de comunicagio
largamente utilizado e o mimero de estagBes radiofénicas também era significativo. No
Piaui, em 1935 a comunicagfio a partir das ondas sonoras iniciou-se por meio de

amplificadoras. Tais aparelhos de som eram colocados em lugares altos, postes, drvores e
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Eu fui locutor de amplificadora... Olha, isso seria como as rédios comunitérias
hoje, na época claro amplificadora no tem transmissor entfio nfo tem radio. Era
colocado num mastre, tinha aquela boca, que eles chamavam; era um projetor de
som, sempre interligado a um comercio, 2 uma mercearia €... ali se instalava
aquele pequeno estidio e se mantinha através de misicas onde as pessoas
pagavam pra ouvir e,.. onde se colocavam mensagens... E comigo aconteceu,
chegou uma pessoa e disse: Olha! Eu ja tenho uma namorada mais tu arranja um
jeito ai, tu ndo vai dizer, € nem uma nem outra sabe, entfio tu vai fazer o
seguinte: eu vou ditando ¢ tu vai dizendo. E eu: t4 bom! Tu vai dizendo ai:
Atencéio! AtengHo! Essa mensagem ¢ oferecida pra um alguém, que esse alguém
sabe muito bem quem ¢ esse alguém que esta oferecendo. Assinado: um alguém.
Ai eu até disse, rapaz, isso & coisa de louco. E tanto negécio de um alguém pra
outro alguém, que esse alguém sabe muito bem quem ¢ esse alguém, como é que
pode? E o cara ainda saiu preocupade. Rapaz a gente vé cada coisa, burrice, ¢
pagava... Ele ditando pra mim e en dizendo ¢sta besteira. Era uma gozagio! Dava
aviso de aniversério, de velério € uma vez mandaram uma nota para o Nonato 1€,
Ele comegou: Nio percam logo mats, as sete horas da noite, ali no Bairro Curro,
um animadissimo vel6rio, na casa de fulano. Aquilo os rapazes iam pra arranjar
menininha para natmorar, 14 serviam, café, cocada e as pessoas iam e gostavam.
Naquele tempo tinha cada coisal

No depoimento descontraido do entrevistado, a narrativa de episédios ocorridos
durante sua experiéncia como locutor de autofalantes, mostra os diferentes usos de um dos
meios de comunicagiio mais simples ¢ mais comuns na década de 1950. Em torno da
novidade trazida por este tipo de comunicagio a sociedade ia assimilando sua utilidade e
aproveitando-a para incorpord-la no seu cotidiano, nos seus habitos, através de gestos
usuais e simples. Desta forma, o uso destes veiculos comunicativos incrementava as
relagGes estabelecidas entre as pessoas, forjando contextos novos e diferentes, que
modificavam o dia-a-dia da populagfo.

Além das amplificadoras, ainda havia os aparethos de rddio, adquiridos por
algumas familias de maior poder aquisitivo, pessoas da classe média, donos de bares e
restaurantes. Nesta fase, a misica era difundida através de radios e radiolas, os discos eram
adquiridos e tocados nestes aparelhos de som. Com a chegada da Radio Educadora de
Parnaiba, a miisica conseguia chegar a locais mais distantes tornando-se cada vez mais
presente. A programacfio da rddio parnaibana oferecia uma diversidade musical que
animava os ouvintes. Na realizagio dos programas de auditério, a ocupagfio do espago da
radio era lotada, o piblico ouvinte apreciava as apresentagdes de calouros e de cantores
locais. Adravés de cartas e telefonemas as pessoas ofereciam mensagens e miusicas para
entes queridos. Com a chegada da Radio Educadora, as sociabilidades foram modificadas
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Apds o processo de legalizacfio, a estagdo recebeu o nome de Radie Educadora de
Parnaiba, em 1940.

A histéria do rddio em Parnaiba constitul um objeto de estudo importante para se
compreender as mudangas pelas quais a cidade e a sociedade da época estavam passando e
de que forma a chegada do rddio — enquanto um poderoso meio de comunicagio de massa
— pdde gerar impacto no cotidiano dos parnaibanos, a partir dos valores e da prépria
ideologia que propagava. O papel exercido pela emissora de radio condicionava outro
cendrio, no que se refere ao acesso as noticias, ao lazer e a propria educagfo dos cidadgos,
ndo esquecendo também o cardter industrial imanente a este tipo de veiculo.

Antes mesmo da fundagfo de uma radio local, a Radio Educadora, que em seu
inicio recebeu o nome de PRKK Radio Trés Cocos, as frequéncias j4 eram irradiadas na
cidade através de aparelhos de radio adquiridos por pessoas de maior poder aquisitivo,
pelos quais se ouvia diversos géneros musicais.

O contato com informagdes, discursos e a propria participagio dos ouvintes ¢ de
quem fazia o radio, puderam assim construir em torno desta nova realidade, novas praticas
cotidianas, mudangas de ordem familiar no espago privado das casas. E mediante essa a
percepclio que se pode verificar a existéncia de transformag®es comportamentais neste

contexto. Assim...

A programagfio ¢ a informagfo midiéticas entram nos lares € se inserem no seio
familiar como elementos novos, contribuindo para uma mudanga no cotidiano
privado ¢ nas relagBes familiares, pois a informagfio transmitida pelo radio se
torna pertinente no didlogo entre as pessoas da mesma casa, entre vizinhangas e
amigos. A familia ndo ¢ mais constituida pela triade pai, mie e filhos, mas
também de uma série de personagens criados pelas radionovelas, os quais se

inserem no lar como novos parentes, com quem se tem preocupagdes, cujos
problemas comentam-se e compartitham-se, levantando soluges para as cenas

dramiticas do capitulo seguinte. (LIMA, 2006, p. 145)

As préticas nfo s6 dos ouvintes, mas também dos realizadores das transmissdes
radiofSnicas, sejam eles técnicos, radialistas, apresentadores, cantores produziram uma
meméria de todas estas vivencias, que podem ser reconstruidas historicamente a partir de
fontes escritas e de depoimentos capazes de fazer falar muitas destas experiéncias. A
metodologia da Histéria Oral, neste caso constitui ferramenta indispensavel 2 pesquisa
histérica como forma de ndo deixar que se percam no tempo e no esquecimento todo o
esplendor deste momento, assim como de todas as alteragdes culturais oriundas deste
perfodo. “A metodologia de histdria oral € bastante adequada para o estudo da histéria de
memdrias, isto ¢, de representagdes do passado.” (ALBERTI, 2004, p. 12).
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Neste contexto de chegada da televisdo a cidade, a comunicagio ja existente
passou a dividir sua area de atua¢io com a novidade introduzida pela TV, Os jornais ¢ o
Radio passaram a coexistir nesta nova realidade. O Radio, com o tempo foi desbancado
como o principal meio de comunicative, todavia no perdeu a sua importincia e passou, a
sofrer alteragdes no seu uso com o préprio desenvolvimento tecnolégico que se operava.
A suva capacidade de portablhdade diversificou o seu uso. Em casa, no irabalho ¢ nos
transportes o aparelho de radio poderia ser ouvido, intensificando mais ainda a sua
abrangéncia.

Ja a televisdo foi se consolidando cada vez mais, assumindo aos poutos o lugar
anteriormente ocupado pelo rddio. Em Parnaiba, este processo de consolidagfio da TV foi
tomando corpo ao longo da década de 1970. A Réadio Educadora, por sua vez continuou
executando seu trabatho a partir de uma programagio voltada para os aspectos locais. O
radialismo, neste instante, utilizava como matéria-prima informagSes sobre a cidade,
enquanto que a televisdo aproximava mais ainda, os parnaibanos da programacéo nacional.

O recurso audiovisual alterou as percepgdes dentro da comunicagiio de massa. A
imagem poder transferir novos gestos, novos hébitos e novos gostos. O movimento.g a
vida, vistos nas telas da TV, causaram encantamento e puderam produzir outras formas de
subjetivagdo da realidade. A tecnologia que conseguiu aproximar o olhar das pessoas a
uma imagem cheia de vida e de movimento — contraditoriamente congelados pela captura
de uma camera — provocava um impacto com a idéia de modernidade, de progresso e
diminui¢do do planeta.

A década de 1970 em Parnaiba constitui um perfodo de muitas mudangas no
cendrio politico, econdmico e cultural. Cada uma destas dreas refletia as implicacdes dos
acontecimentos a nivel nacional. Na economia brasileira vivia-se a fase do chamado
“Milagre Econémico”, periodo de intensificagfio da ligagfio entre o Brasil e o capital
estrangeiro, para obtengéio de empréstimos tendo como principal objetivo o projeto de
desenvolvimento dos transportes, das fontes de energia e das telecomunicagdes. Durante
este momento o Piaui também recebeu inje¢des de verbas para a construgfio de estradas, do
porto de Luis Correia para o escoamento de mercadorias, entre outras coisas. Porém, o
projeto do Porto de Luis Correia apesar de ter ao longo da trajetéria da economia piaviense
motivado autoridades politicas a levantarem a bandeira em defesa de sua construcdo, tal
ensejo nunca foi efetivado, por uma série de motivos que no momento nio interessa

aprofunda-los.
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Neste contexto Parnafba vivia um momento de relativo declinio econdmico tendo
em vista a redugdo do nimero de indgstrias e do enfraquecimento do comércio, que por sua
vez representava a principal atividade econdmica. Politicamente, a cidade tinha recebido
alguns beneficios num contexto de repasse de verbas para construgéio de obras. Todavia, a
preocupacdio que orienta este trabalho € buscar conhecer as transformagdes de cardter
cultural decorrentes da chegada da televisfio em Parnaiba, uma novidade tecnologica que
representava mais um dos elementos da vida urbana e moderna, dotada de um poder de
alteragdo de hébitos e praticas, criando também a contradigdo entre o “velho” e 0 “novo”.

O consumo musical foi outro aspecto a ser explorado através dos meios de
comunicagdio de massa. E € sobre este tipo de consumo que esta investigacio estard
voltada. Como uma mercadoria amplamente absorvida pela sociedade brasileira, a musica
foi essencial 4libe para a comunicagdo, funcionando também na construgio da identidade
nacional.

A produgdo da misica popular no Brasil resultou em grande medida das
mudangas ocasionadas pelo crescimento urbano, no inicio do século XX. No decorrer do
mesmo século o segmento musico-comercial foi sendo cada vez mais explorado, nfio s6 em
aspectos industriais, mas também naquilo que sonoramente poderia ser ouvido e atribuido
a cultura brasileira. A musica, neste caso, também operou na constru¢do de simbolos que
identificam a cultura brasileira, por mais heterogénea que ela possa ser.

Observando o trajeto percorrido pela histéria da missica no Brasil, verifica-se o
surgimento a fabricagfio ¢ a consagragio de muitos géneros musicais por todo o pafs,
entretanto nem todas estas categorias distribuiram-se ¢ consagraram-se no mercado ‘da
musica. Na historia da musica brasileira os estilos mais enfatizados foram o Samba, o
samba-cangdo, a denominada MPB, a Tropicélia e o Rock’n’Roll como sendo os grandes
referenciais que mais se difundiram no pais pelas midias do radio, da TV e do mercado de
discos. E sobre a difusdio da miisica em Pamaiba e 0 seu consumo, este trabalho também
estard voltado, na tentativa de compreender a ocorréncia deste processo, averiguando os

meios, os usos e as influéncias musicais em Parnaiba.
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identificar, o grau de insergdo da cidade nas variadas tendéncias da musicalidade brasileira.
A Banda “Os Piratas do Ritmo”, por exemplo, de acordo com o depoimento de Francisco
Lopes Ferreira (12.07.2010), ex-cantor do conjunto musical nfio fazia distingdo entre

géneros a serem tocados.

Ah! Nés tocdvamos tudo, hei! hei! Hei!. Todo ritmo! Tedo ritmo! O bolero
samba, rumba, nio tinha distingfo, tocava tudo, tudoe. Ali aparecia um conjunto
aqui e outro ali, que vinha de Sdo Luiz, de Fortaleza, vinha de Pernambuco, que
chegava e montava e deixava uma pontinha pra nds, ai nés pegdvamos e
fazfamos do nosso jeito. Era muito bom, muito bom mesmo.

Através da fala do entrevistado a adesfio de um repertdrio musical variado e
influenciado por tendéncias externas pode ser confirmada. E, neste caso a predominéncia
musical foi a do samba-cangfo, do samba romintico e das marchas carnavalescas,
caracteristicas da chamada fase de Ouro da Misica Brasileira. Todavia, ja a partir dos anos
1960, a incluséo de novos géneros musicais foi processada, com a influéncia do rock que
chegou a Parnaiba através das cangles da “Jovem Guarda™. Neste movimento, foi a ala
mais jovem da sociedade parnaibana, que aderiu a esta tendéncia musical. Tudo isto pode
ser constatado a partir das iniciativas de uma parcela da juventude parnaibana na formagéo
de conjuntos musicais inspirados em bandas como “Os incriveis” € The Clevers.

A fase da Jovem Guarda em Pamaiba, de acordo com Paulo Vinicius Madeira
Basto (1996), em artigo intitulado “A misica em Parnaiba™?, a influéncia da Jovem Guarda
manifestou-se a partir da formagfio de conjuntos musicais por jovens de Parnaiba: “O
primeiro deles surgiu de certa forma muito timida através das alunas do Colégio Nossa
Senhora das Gragas, formado pela Valéria Carvalho, [...], na guitarra-solo; Naitinha, na
gaita; Teresinha Aragfo, no pandeiro e Belnice, na bateria”. (BASTO, 1996, p. 183-184).
Além desta banda, surgida em 1965, outras se formaram: “QOs Béarbaros”, “Os Atémicos”,
“Os Apaches” e “Os Grilos”. Estes conjuntos expressaram a ebuli¢io da misica jovem que
explodia no restante do pais e chegava a Parnaiba.

Assim compreende-se que a diversidade musical foi constante em Parnaiba nos
anos 1940 e 1950, passando ainda por uma nova fase com a chegada da televisio em
(1968). Houve um impulso no cendrio musical da cidade, & medida que se ofereceu
possibilidades sonoras aos ouvidos parnaibanos, ampliando 0 campo de difusdo da musica

¢ acelerando seu consumo. A partir desta fase as trilhas sonoras das novelas e dos

3 Pequeno artigo publicado no Almanaque da Parnafba, n°® 63, 1996. O texto versa sobre as experiéncias
musicais na cidade, comentando sobre a formago de conjuntos musicais na década de 1960, sob a influéncia
da Jovem Guarda



34

programas de muiisica tornaram-se canais desta propagac¢io. O “repasse” musical também
ocorria pelo mercado discografico presente na cidade. Alguns estabelecimentos em
Parnajba investiram neste ramo, sio exemplos deles a Discolandia, a Discoteca Esperanga
e a Parnadiscos, que durante muito tempo atuaram neste segmento.

A diversificada produ¢fio musical - nos anos de 1960 - ndo s6 repassava novas
tendéncias, como também lan¢ava moda entre o piblico jovem. O vestuério de artistas da
Jovem Guarda massificou-se, sendo copiado por jovens do pais inteiro, especialmente das
grandes cidades.

As novelas também tiveram um papel muito importante neste processo. Ja a partir
de 1970, personagens que na ficgfo, eram embaladas pelos géneros pop’s, influenciavam o
comportamento jovem. Um exemplo disto foi a telenovela Dancing Days exibida entre
julho de 1978 e janeiro de 1979. As discotecas popularizaram-se e a moda do uso de botas,
meias coloridas ¢ das calgas justas, passaram a compor peg¢as de roupa, dos armarios
femininos.

A musica chegava rapidamente através da televisdio e atingia os diversos
segmentos da sociedade parnaibana. Muitas discotecas foram inauguradas no final da
década de 1970, em Parnaiba, como afirma Bernardo Silva em entrevista concedida
{03.06.2010):

A nossa discoteca aqui, era uma discoteca de primeira linha, de ponta mesmo,
era uma coisa super modema, tinha em vérios lugares, as de elite ali pela Beira
Rio, a primeira foi uma discoteca fantistica, Pioner, pioneira, né! E daf vieram
outras, mas todas duraram pouco tempo, depois da novela Dancing Days. Foi
uma coisa momentinea, wma febre, como foi a lambada, e Parnaiba, ndo ficava
de fora.

Na fala do entrevistado aparece ouiro aspecto marcante na programagio
transmitida pela TV. Trata-se da rapidez com que as coisas chegam e desaparecem. Num
curtissimo prazo de tempo, pessoas aderiram e passam a consumirem o que era langado
pela midia. Logo depois as mesmas coisas vdo perdendo sentido para dar lugar a outras:
fosse musica, vestuario ou as girias. A influéncia midiatica, apesar de ter um forte poder de
adesdo por parte dos consumidores, precisa, constantemente propor coisas novas para
preencher o vazio, deixado por aquilo que ja nfio desperta mais o interesse do piblico.

O trecho a seguir, publicado no Jornal Inovagfio, também por Bernardo Silva
(dezembro, 1978, p. 9), expressa o impacto da chegada do novo estilo, denominado de

Discotecas, sobre a juventude parnaibana. A misica era um dos temas que estavam
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presentes nos didlogos de quem vivia naquela época. As diferentes preferéncias percebidas

no texto evidenciam aspectos da recepgiio musical em Parnaiba:

1

Ew' :

. Fbrnnibé’"“;ia oomega
quentgr para o lado -dag Dig.qo‘tﬁeques-
0 _Que tem de oooot:i.nh& as_gg.nhadn ’
o esta . no’ Eibi. Tud.o - la‘_:'lggnoin'
Devyres My Sinal: dos te‘mgos? Kao,, 5 . O
pro.gresso mesma,’ -A&dYR & moa.a,..k.(Bs)

Figura 3 ~ Jornal Inovagio 1978
Fonte: Arquivo Pessoal de Francisco José Ribeiro

As manifestagdes na cidade, da adesfo juvenil aos ritmos veiculados pela cultura
de massa, fortemente repassados pelo ridio ¢ pela TV, geravam discussdes e
posicionamentos diferenciados. As diferentes opinides, por sua vez manifestavam-se frente
a diversidade existente na composigo dos gostos da juventude.

Parnaiba experimentou heterogeneamente a musica popular brasileira. A
programacdo radialistica contemplava musicas tanto para o plblico adulto como para o
jovem. A Jovem Guarda, os grandes nomes do Samba, como Ataulfo Alves, Adoniran
Barbosa, Cartola; Os boleros cantados por intérpretes como Elizeth Cardozo, Dalva de
Oliveira, Maysa; e especialmente o baifio de Luiz Gonzaga; e as musicas roménticas
interpretadas pelas cantoras Maria Bethinia, Gal Costa, Simone, Joana, Alcione, entre
outras.

A divulgagio de géperos musicais em Parnafba ocorreu amplamente de uma
maneira bastante diversificada. A promogio destes diversos estilos musicais interferiu no
cotidiano e nas préticas, provocando mudangas nas formas de realizagio do lazer na
cidade, na incorporagiio de novos repertérios no radio, nos bares e nas bandas de miisica.
Tudo isto pbde ser verificado na realizagio das festas freqiientadas pela populacdo, no
comentdrio de jornalistas, no depoimento de pessoas que viveram no perfodo, em todos os

lugares que a misica pudesse estar.
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3.1 As referencias musicais brasileiras em Parnaiba: entre a recep¢ao, a assimilagfio e

a producio musical

Os sons veiculados pela inddstria musical no Brasil produziam efeitos sobre os
ouvintes. Os ouvidos receberam novos estilos e as mentes verificaram, de acordo com os
seus lugares e suas condigBes sociais, culturais, politicas e intelectuais, caracteristicas
passiveis ou ndio de serem absorvidas e julgadas. O ato de consumir, de acordo com o
pensamento de Certeau, ndo € de todo passivo e reprodutor, possuindo ele suas asticias e

maneiras proprias de fazer as coisas a partir de contextos particulares:

Na realidade, diante de uma produg#o racionalizada, expansionista, centralizada,
espetacular e barulhenta, posta-se uma produgfio de tipo totalmente diverso,
qualificada como “consumo”, que tem como caracteristica suas astiicias, seu
esfarelamento em conformidade com suas opinides, suas “piratarias”, sua
clandestinidade, seu murmurio incansavel, em suma, uma invisibilidade, pois ela
quase nfo se faz notar por produtos préprios (onde teria o seu lugar?), mas por
uma arte de utilizar aqueles que lhe sio impostos. (CERTEAU, 2009, p.88-89)

Ao refletir sobre o consumo musical — amparado no pensamento de Michel de
Certeau (2009) — e o panorama da misica brasileira no século XX, que mostra como
principais referencias o Samba, a Bossa Nova, a MPB, a Tropicélia e a Jovem Guarda
uma pergunta s¢ levanta neste trabalho sobre as formas de recepgfio, assimilagiio e
produgfo de tais géneros. Observando os tempos e os espagos por onde a misica era
difundida ¢ o relacionamento dos parnaibanos com a mesma, leva-nos ao reconhecimento
de que a cidade era permeada por misica e seus ouvintes, possufam uma escuta capaz de
realizar processos de assimilagfio, exclusdo e de produgfio musical. Estavam inseridos no
cendrio da comunicagfo de massa, mas também eram portadores de suas particularidades
culturais. Parnaibanos manifestaram sintomas de consumo musical tanto alienado quanto
critico.

Observando a Era do Radio em Pamaiba, em 1940 e 1950 ¢ as experiéncias
sonoras propagadas durante esta fase verifica-se ndo sé a presenga do Samba, como
também de outros estilos musicais j4 mencionados no inicio do trabalho. A recepgiio € o

gosto pelo Samba em suas diversas modalidades ~ samba-cangdo, samba carnavalesco,

* Género musical da década de 1960 representante da misica engajada. Teve como principais representantes
Geraldo Vandré e Elis Regina. Viam nas suas criagBes musicais uma estratégia de protestar contra o Regime
Militar instaurado no pafs desde 1964.
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realizadas nas programacgdes do radio e da TV, no sentido de “frear” iniciativas de
politizagdo e protesto.

No final de 1970, puderam-se detectar registros da escuta de cang¢des tropicalistas
¢ bossa novistas, em Parnaiba. A figura a seguir extraida do Jornal Inovagéo (janeiro, 1978,
p. 10) comprova de certa maneira a presenca do contato e do interesse pelo género

mencionado.
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Figura 12 — Jomal Inovagio 1978
Fonte: Arquivo Pessoal de Francisco José Ribeiro

O consumo destas cangBes era restrito. A juventude ouvinte de Caetano, Gil e
Vinicius, e nfo exclusivamentc deles, estava entre estudantes secundaristas e
universitarios. Pessoas da classe média ¢ média baixa que tinham mais acesso & leitura ¢
viagens e por isto podiam consumir tais géneros. De acordo com o depoimento de um dos
cdlaboradores do Jornal Inovagio, o jornalista Bernardo Silva (03.06.2010), o consumo das
musicas de Chico Buarque, Caetano, da MPB acontecia de forma restrita:

Era uma geragio mais amadurecida, assim mais cabega feita. Era uma turma
mesmo que..., era na verdade quem lial Nio era muita gente nio, né! Naquele
tempo tinha até gente aqui que, 2 gente até comentava, as vezes que, “neguim”
pegava um disco do Milton Nascimento botava debaixo do brago pra dizer que
era intelectual. Foi a época, que o 14 no Rio, o Vinicius de Moraes, aquela turma
de Tom Jobim, aquela galera toda ia pra praia tomar cachaga e a cachaga passou
a ser simbolo de intelectnais, Quem bebe cachaga é intelectual. E muita gente
passou & beber cachaga, pra pegar essa coisa do intelectual. Entfio pouca gente
consumia de fato, muita gente dizia que era e nfo consumia aquilo. Eu nfio
conhego,..., ¢ essa turma que tava envolvido nos movimentos sociais. Era pessoal
de facuidade mesmo e muita gente isoladamente, quem realmente aparecia, que a
gente sabia que consumia era o pessoal que estava agregado a algum movimento
social, porque niio existia consumo aqui, vendagem de masica popular brasileira
nas discotecas, nfio. Muito pouca coisa. O que havia mais era o pessoal que
morava pra fora ¢ quando vinha trazia e ficava emprestando um pros outros
curtindo junto mesmo. Era um piiblico restrito.
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O depoimento acima expressa ndo apenas a ambiéncia do consumo da MPB pela
juventude pamaibana como também informa uma opinido sobre a forma como eram usados
o género “mpbista” na constru¢fo identitdria juvenil. O consumo — mesmo que n#o
ocorresse de forma consciente € profunda, no que se refere a leitura, a compreensio e ao
dominio da mensagem repassada pelas misicas — assumia, por parte de seus usuarios, um
sentido, por aquilo que o género poderia lhe emprestar identitariamente. Em outras
palavras, a escuta de bossas, do Clube da Esquina e da Tropicélia, mesmo que alheia aos
seus contetdos ideoldgicos, serviam para a criagio de uma imagem de si, para si e para 0s
outros.

A musica para a juventude na década de 1970 foi uma das formas de expressio
mais férteis. Todavia, a expressividade juvenil estava manifestada n&o somente na miisica,
mas no comportamento, no vestuario, nos locais freqiientados, nos objetos consumidos,
nos discos comprados, etc. Todas estas transformacdes afetavam de alguma forma quem as
assistia. A sociedade parnaibana ndo escapou a este espeticulo. E a presenga de tais
vivéncias, ficou na memdria de pessoas que viveram na época. No depoimento do
entrevistado Jaime Lins (15.05.2010), radialista parnaibano, ex-apresentador de programas
radialisticos na Radio Educadora de Parnaiba, é possivel verificar a leitura destas
transformagdes:

[...] mas, naquela época o que se via, que se achava mais forte contra a familia, a
aberragiio, era a facilidade, por exemplo, de um rapaz tirar de um seio da familia,
uma jovem ¢ veja bem, ndo era aquilo que a gente chama-se de pessoa sem
preparagdo nfo, eram pessoas que tinham niveis culturais, um nivel bem elevado.
Um jovem universitirio, dali ele fazia a cabega de uma universitiria e saia os
dois no mundo e ali aquilo — que hoje t4 moderno, € o namoro, j4 ¢ se juntar e
constituir famflia, se um dia achar que deve se casar se casa, se ndo sai um pro
lado e outro pra outro — o hippie j4 fazia isso dentro desse contexto, entfio
Juntava os dois e ficavam ¢ nome, e dormiam na rua, ¢ ali constitufam familia
continuavam morando na rua, quer dizer uma vida de louco, uma vida de cdo que
até hoje eu nfio entendi que vantagem se leva num negécio desse, eu mumca
entendi. Ndo é2 £ vida de maluco! ... O mais forte disso ai foi o final de setenta
pra oitenta.

O depoimento acima demonsira referencias culturais de uma época e que
informam padrdes comportamentais da mesma. Na fala do entrevistado € possivel perceber
o impacto das novas tendéncias que chegavam a cidade e geravam certa confuséio e crise
nos valores de uma sociedade “conservadora”.

A produgio musical em Parnaiba constitui um dado que aponta para mais uma das

faces do processo de recepgdo, assimilagio de consumo da musica. Os registros de
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composi¢do musical na cidade dfo a ver uma elaboragio musical que recebeu influencias
de géneros musicais propagados a nfvel nacional, assim como de experiéncias sociais e
particularidades culturais da terra e do Estado.

Na década de 1940, encontramos o registro de uma composi¢io parnaibana
realizada por José Bispo, militar € musico. A musica nasceu de uma desfeita que 0 mesmo
recebeu. Ao convidar um rico empresario da cidade, chamado Paulo Afonso, dono de um
posto de combustivel teve seu pedido negado. Como forma e expressar seu

desapontamento, José Bispo compds a cangéio “Milionario™:

MILIONARIO
Letra/Misica: José Bispo

O teu Deus é o meu milionario

Teu ouro ndo te leva ao céu

Nio me humilhes junto aos teus amigos
Veja o que faz miliondrio

Eu sou pobre mas, sou um artista

Teu Deus é o men milionario

Foi um pobre também

O mdrtir do calvario

Hoje eu sofro, amanhj sou feliz
Teu Deus € 0 meu milionario
Néo me humilhes demais

Vejas bem o que faz

Milionério teu Deus € o meu

E de todos também

Nio humilbas ninguém

E com o ouro que tens

Procuras fazer o bem

Pois eu j4 fui ten amigo

Por ti minha vida eu dava

Tu um humilhaste junto aos teus
Amigos do ouro também

Mas mesmo assim milionario
Eu te perd6o porque

Tu és matéria como os mendigos também

A musica de José Bispo informa sobre as relagSes sociais existentes em Parnaiba
na década de 1940. A temdtica da cangfio expde as diferencas entre as classes sociais, num
periodo em que na maioria dos registros escritos e fotograficos a cidade é representada
numa fase de pleno desenvolvimento econdémico. A musica, neste caso, contribui por
acrescentar mais ainda &s informacdes histéricas da cidade.

Outra composi¢iio musical realizada no seio de Parnaiba na década de 1950 foi a
de Jodo de Deus, chamada “Lenda Piauiense”. Muisico, carnavalesco e pintor, nascido no

Maranhdo, Jodo de Deus, passou grande parte de sua vida em Parnaiba. Um dos registros
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de seu trabalho na cidade foi a composi¢io da musica que fala sobre a Lenda do “Cabega

de Cuia™.

LENDA PIAUIENSE
Letra/Miisica: Jo&o de Deus

Pescador

Que anda pescando
Pelo Rio Pamaiba

Na noite que vai pescar
Niio esquega de rezar
Quando for de rio arriba

Numa noite Malaquias
Ao voltar da pescaria
Ouviu uma voz tristonha
Esquisita Vaz medonha
Que da terra lhe dizia

- O irméio, vocé vai 2 Pamaiba?
- Eu vou

- Vocé me da uma passagem?

- Eu dou.

- Pois entfio encoste aqui...

Quando o corpo pesado cain no rio
Malaquias sentiu calafrio

Rema, rema, rema, rema...remador

Esse rio € pavoroso

Tem mania de assombrar
Olhe o cabega de cuia

Que morreu sem se salvar...

A letra do compositor Jodo de Deus expressa elementos do folclore e da geografia
piauiense. A lenda do “Cabega de Cuia” ¢ o Rio Parnaiba foram matérias-primas para a
produgdo musical. A misica teve como ritmo o bolero e um mescla do baifio na parte da
letra que expressa a agonia do viajante na fuga do lendario “Cabega de Cuia”. Assim
depreende-se a soma resultante da influencia musical vinda de fora e da cultura local para a
composi¢io da musica parnaibana.

A composigio musical parnaibana também se operou na década de 1970,
manifestando-se ainda na realizagfio de festivais de muisica, no final de 1970 e no inicio de
1980. Artistas da terra realizaram apresentagSes musicais, organizadas pela Associagfio dos
Estudantes de Parnajba — ACEP, por estudantes universitarios e secundaristas.



42

Destaco neste trabalho, nfio por motivo de exclusdo dos demais compositores, mas
pelo acesso tido a obra musical do professor Israel Correia, que ndo s6 compunha, como
também participava de festivais de musica realizados na cidade. Duas de sua composigdes
concorreram nos festivas, as cangdes “Medo” (1975), em 1980 e Porto Salgado(1982), no I
Festival Universitario Livre, em 1982, que lhe fez tirar o primeiro lugar.

MEDO
Letra/Musica: Israel Correia

Nio que eu te queira inquietar,
Meu amigo,

Mas nés temos MEDO

De soltar a voz,

De acordarmos cedo.

Se foges aregra

A terapia ¢ de choque

Ao mar com o rebocador

Na terra do reboque

E o medo, Alfredo?

E o medo Alfredo?

Vem no fone, na carta, na pena,
Na veia

E medo demais!

Existem senhores da gleba Sdo donos de tudo
Destroem, poluem, copulam

E nos querem mudos

Haja peia mental

Haja peia mental

Haja peia mental

A cangdo “Medo” do compositor parnaibano, explora a temética da falta de
liberdade de pensamento € de agdo. O temor de manifestagio aparece na letra
demonstrando aspectos presentes no contexto politico-histérico da década de 1970, onde
no Brasil predominava o Regime Militar(1964-1985). Feita em 1975 a musica de Israel
Correia foi composta quando iniciava-se a fase de abertura politica do regime. A questio
do medo ¢ da coagfio — executada pelos aparelhos repressores do Estado diante de
comportamentos considerados subversivos — aparecem na temética musical, percebendo-se
o atravessamento da dramatica situac8o civil na criagdo cancional.

A musica “Medo” concorreu ac IV Festival de Férias da Musica Popular

Parnaibana, realizado na cidade em 1980, alcangando o 2° lugar no festival.
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Figura 6 — Jornal Inovago (1980, p. 9)
Fonte: Arquivo Pessoal de Francisco José Ribeiro

Assim, a recep¢fio musical em Parnaiba ampliou-se a partir do contato entre os
parnaibanos e as midias do radio, da tv e do mercado discografico, produzindo entre os
mesmos a recepgdo de vérios estilos, sua assimilacio e sua influéncia na produgfio musical
da cidade. Os sons invadiram as casas, as ruas e os espagos de sociabilidade promovendo
nos seus receptores processos de adesfio e exclusdio facilmente reconhecidos em suas
préticas cotidianas, nos depoimentos, nas produgdes escritas, como por exemplo o Jornal
Inovagfio. E, neste contexto, verifica-se a apreciagdo musical em Parnaiba como uma
atitude capaz de informar sobre as instincias histérico-culturais de uma época

manifestadas nas agdes e reagdes dos parnaibanos.



CONSIDERACOES FINAIS

A instalagio do radio e da televisio promoveram, em Parnaiba a difusdo e o
consumo da mmisica de maneira ampla. Este processo, por sua vez, manteve estreitas
ligagBes com impacto ocasionado pelas mudangas que se operaram no decorrer do século
XX,

O acesso aos aprimorame{g;os tecnolégicos mobilizados com o intuito de promover
uma difusfio e um entrosamento cultural entre os parnaibanos direcionaram mudangas, que
foram capazes de instaurar entre os mesmos a disseminagdo de préticas diferenciadas, que
se gyidenciaram na alterago dos costumes da cidade. E, neste sentido, foi com a chegada
da comunicagfio de massa, representada especialmente pelo rddio e pela televisio, que
estas transformag¢bes se processaram numa sociedade que presenciava um cendrio
diversificado pelas novidgdes introduzidas por tudo que o desenvolvimento econdmico ¢
urbano ofereceram entre 1940 e 1970,

O radio, no final da déeaté de 1930, & a televisio, no final de 1960,
providenciaram, em Parnaiba, uma amplia¢fio da divalgagdo cultural e musical propagada
pelo restante do Pais. A sociedade parnaibana demgnstroy sintomas desta difusfo quando
mudangas de ordem cultural se processaram sendo reconhecidas nas alteragdes de hdbitos e
comportamentos. Entre adultos e jovens, homens e mulheres os padrdes de comportamento
foram afetados e abalados pelas indicagBes culturais injetadas pelas midias no cotidiano da
populagéo.

O consumo de produtos culturais representados pelas (radio)novelas, programas de
auditério radialisticos e televisivos, e pelas miisicas compuseram o lazer e a diversdo na
cidade, assim como influenciaram em grande medida nas formas de agir, pensar, vestir,
dancar e cantar dos individuos. Mais do que isto, a cultura midiética veiculada pelo radio e
pela televisfio permitiu o estabelecimento de um didlogo continuo em torno dela por parte
de seus consumidores. Sendo assim, as novelas, as musicas ¢ as modas além de
incorporadas também foram discutidas, refletidas ¢ avaliadas.

A musica neste cenario de mudangas e novidades de estilos teve um papel
fundamental. Sendo levada a espagos piiblicos e privadas, ela foi indispens4vel, garantindo
diversdo e lazer, levantando posicionamentos e discussdes acerca dela e incentivando a
organizacdo de experiéncias musicais refletidas na formagio de bandas e na criagfio

musical.



45

A juventude parnaibana entre 1940-1970 recebeu diversos géneros musicais com o0s
quais vivenciou suas experiéncias diferenciadamente, sendo marcada em cada um destes
periodos pelas influéncias transmitidas pelo radio e pela televisio.

A criagio musical na cidade se fez presente mostrando o envolvimento dos musicos
de Parnaiba com os estilos vindos de fora. As misicas denunciam as influencias sofridas,
assim como contemplam a cultura local.

Assim, a difus#io da variedade musical brasileira chegou & Pamnaiba através do rddio
e da TV provocando entre seus receptores um consumo amplo e diferenciado. Por sua vez,
expressivo da constatacdo de que houve diferentes usos em torno da misica. Sendo assim,
a idéia de que apesar de existirem conteiidos préprios caracteristicos dos géneros musicais,
coaduna-se com a nogio de que na outra ponta, os consumidores de miisica se

relacionaram com a mesma atravessados também por sua cultura local,
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