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RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo acerca da historia do mercado de Fatima, estabelecimento
comercial da cidade de Pamafba construido na década de 1980 para suprir as necessidades de
abastecimento que a mesma passava no periodo. O estudo acerca do objeto enfoca seu
significado enquanto espago construido para a cidade, destacando sua significincia para a
populagio; enquanto espago econdmico abordando seu perfodo de grande e baixa
movimentag8io, com o estudo dos fatores que levaram a esses eventos; e enquanto lugar
social, onde analisamos as relagdes que ocorrem dentro desse espago por meio do relato
daqueles que se fizeram ou se fazem presentes em sua historia, e por meio de fontes escritas
que juntamente com as orais ajudaram a construir ou desconstruir partes de sua historia

PALAVRAS-CHAVE: Historia, Meméria, Mercado de Fatima.



ABSTRACT

This paper presents a study of the history of the market Fatima shop Parnaiba city built
in the 1980s to meet the supply needs that it passed in the period. The study focuses on the
object its significance as an area built for the city, highlighting its significance for the
population, while addressing its economic space period of high and low movement, studying
the factors that led to these events, and as a social place, where we analyzed the relationships
that occur within that space by reporting those who did or are present in its history, and
through written sources which together with the oral helped construct or deconstruct parts of
its history.

KEYWORDS: History, Memory, Market Fatima
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INTRODUCAO

As produgoes historiograficas atualmente englobam um leque de possibilidades
aberto pelas novas tendéncias histéricas. Assumindo um carater problematizador, a historia
passa a evidenciar o an6énimo, dar rosto aqueles que por um grande perfodo estiveram a olha-
Ia pelo lado de baixo. O social, o cotidiano, a utilizagdc da memoria ¢ da oralidade como
fontes, langa ao historiador a tarefa de buscar, analisar € compreender esses novos objetos
com suas subjetividades € mimicias.

Partindo desta histéria-problema e de nossa inquietacdo acerca da historia do
Mercado de Fatima, como icone econémico e espago de vivéncias de Parnaiba, apresentamos
nossa problemgtica:

" Por que um espago comercial de grande porte econdmico vem a cair no
esquecimento?

Esse problema surgiu ao nos dar-mos conta da perda de espago que este local
piblico de vendas passow a ter da década de 1990 até os dias atuais, ¢ os motivos dele nfo ter
recebido a mesmg ateng@o que outros estabelecimentos posteriores a ele receberam no intuito
de melhoria e adequag@o a nova moidagem da cidade e do comércio. K

Para nos aventurar-mos nesta histéria problema escolhemos trabalhar dentro da
Histéria Social, q@ tem como um dos campos de interesse o estudo da sociedade através
de:”[...] recortes de relagdes humianas (os modos de organizagio da sociedade, os sistemas que
estruturam as diferencas e desigualdades, as formas de sociabilidade). Em um caso, estudam-
se fatias da sociedade [...}” (BARROS, 2004, p. 110). A Historia Social nos possibilitou ainda
fazer uso de uma parceria com a Histéria Econfmica, que norteou nossas discussGes sobre o
mercado no 4mbitd comercial, € nas nuances econdmicas que transpassam a histéria do objeto
em estudo. Segundo Barros: “[...] a Historia Econdmica esta em permanente interface com a
Histéria Social”. (2004, p. 127). Dentro dessas dimensdes faremos uso também dos conceitos
¢ praticas referentes i cidade, memonia, cotidiano ¢ subjetividades, além de abordagens dentro
da Historia Oral.

Para este estude o uso da memoéria individual e coletiva torna-se fundamental,
pois ao escolher trabalkar com este objeto, ndo nos passou pela mente, que terfamos que
enfrentar grande escassez de fontes documentais a ponto de até a placa de fundagdo do objeto
ter sumido durante uma pequena reforma. Compreendemos entéio que grande parte da histora

do objeto estd resguardada na memoria dos sujeitos histéricos que compuseram oun ainda
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compdem esse ambiente de trabalho, assim como na mente daqueles que o frequentaram ou
que ainda o frequentam. A memoria ¢ vista aqui como um campo no qual estdo armazenadas
lembrangas e experiéncias vividas pelos sujeitos. Para Le Goff: “A memoria e um elemento
essencial do que se costuma chamar identidade, individual ou coletiva, cuja busca € uma das
atividades fundamentais dos individuos e das sociedades de hoje, na febre e na angustia”
(2003, p. 469).

Para trabalhar com a memoria, fizemos uso da entrevista, esse recurso que nos
permite langar mio de:fragméntos armazenados e que juntamente com outros puderam
compor e contrapor aspectos da historia do objeto. No uso desse recurso nos fundamentamos
na metodologia da Histéria Oral que: “Nio pode e nem deve ser vista como uma panacéia,
mas como um instrumento que permite a construgio de documentos, que levam para dentro da
historia, vozes ignoradas pelas fontes tradicionais” (NASCIMENTO, 2006, p.140).

Além da memoria, o uso de abordagens sobre cotidiano, cidade e subjetividades,
tornaram-se importantes, pois no que diz respeito a cidade, buscando analisar a relagio do
objeto enqugnto espago produzido para a mesma, contrapondo conceitos que envolvem antigo
¢ moderno, novo e velho. O cotidiano se faz presente em nosso trabalho, quando nos
remetemos 3s praticas cotidianas que envolvem vendedores e frequentadores, levando
também ao estudo das subjetividades que envolvem esses sujeitos, sendo 2 subjetividade™]...]
o0 &mago mais profundo da experiéncia {...]” (AMATUZZI, 2006, p. 95).

Utilizamos na construgio deste trabalho além dos testenmnhos orais, fontes
hemerograficas, que nos possibilitaram ter uma visdo da cidade de Parnaiba no periodo em
estudo, assim como nos mostrou também que significancia esse novo mercado representava
para a populagdo, assim como 0 uso de artigos sobre a temética.

O trabalho que se segue ¢ composto de trés capitulos. O primeiro intitulado: Da
idealizagio a concretizagdo: Construgio, fundacio e ocupacdo do Mercado de Fatima
discorreu-se acerca do processo de idealizagiio a concretizagiio de um novo espago comercial
em Parnaiba: 0 mercado de Fatima, estabelecimento comercial publico, construido na década
de 80 que significou para o periodo o avango na economia urbana, € uma comodidade para-a
populaé:ﬁo parnaibana que até a década citada contava apenas com um local pablico de vendas
para abastecimento da ctdade. Como metodologia nesse capitulo usamos fontes
hemerograficas, coletadas de jornais e almangques da Parnajba, testemunhos orais ¢
documentos oficiais cedidos pela prefeitura.

O segundo capitulo- Tempos de ocuro: a elitizagdo do mercado de Fatima

realizamos uma andlise acerca dos tempos de maior movimentagio no mercado, além de um
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estudo acerca dos discursos que conferiram ao mesmo ficar conhecido como “Mercado dos
ricos”. Neste capitulo utilizamos como metodologia a histéria oral.

No ultimo capitulo intitulado: Do ouro ao pd, procuramos elucidar os principais
fatores que levaram o mercado de Fatima a.um processo gradativo que culminou com
estagnacio em suas vendas. A metodologia usada aqui foram fontes orais e artigos.

Neste trabalho hi uma constante utilizagiio da expressio mercado, tanto como
referéncia ao espago fisico, quanto ao nosso objeto de estudo o mercado de Fatima, do termo
estagnacdo que se refere a uma parada, algo que ndo progride, da expressfo auge que se refere
“ao ponto ou o grau mais elevado; o apogeu, o apice” (FERREIRA, 2001, p.75), e de
feirantes, que se deve ao costume dos vendedores e da populagio de chamar o habito de fazer
compras no mercado de” ir a feira”.

Para Parnaiba a pesquisa sobre o mercado de Fatima torna-se relevante na medida
em que demonstra por meio da fala de sujeitos andmimos, a historia e a importéncia de um
espago de vendas e o seu esquecimento no transpassar de duas décadas, além de mostrar a

sociedade um pouco do mercado enquanto lugar social e de vivéncias.
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1 DA IDEALIZACAO A CONCRETIZACAO: Construgiio, Fundagiio e
Ocupacio do Mercado de Fatima.

1.1 UMA BREVE HISTORIA SOBRE FEIRAS E MERCADOS

O surgimento das feiras e consequentemente dos mercados estdo dentro da
historia intrinsecamente ligados a produgiio de excedentes e a necessidade de intercimbio de
mercadorias. Entende-se por feira, um lugar pblico desprovido de cobertura, onde se pratica
a compra e venda de mercadorias, geralmente acontecendo de uma a duas vezes por semana.
Os mercados municipais, a semelhanca das feiras, sfo locais de realizagdo de negocios
(compra ¢ venda de mercadorias, geralmente hortifrutigranjeiras), mas providos de uma
cobertura espacial, tendo funcionamento diirio, e servido de um organizado servigo de
abastecimento (semanal ou difrio). Segundo NETTO:

Conceitna-se mercado como “um agregado composto de um on mais
compradores e um ou mais vendedores que discutem a formagdo de pregos
de produtos e efetuam operagOes de venda”. Nesse contexto, os mercados
municipais sdo locais de realizagio de negdcios, a semelhanca de outros
equipamentos. Nasceram quase esponiancamente, ao ar livre. Para melhoria
das fungles que dcsempenham, 0s poderes pubhcos promoveram
construgdes passando a reunir em &reas municipais um conjunto de
equipamentos fixos com o objetivo principal de comercializar gé€neros
alimenticios. (1987, p.2).

Dentro da historia, ndo se sabe ao certo quando essa pratica de compra venda ¢
troca de mercadorias comegou, mas um dos primeiros sinais que temos de feiras e ambientes
comerciais se identificam no periodo em que Jesus viveu na Terra, onde mercadores se
utilizavam dos templos ou de suas adjacéncias para a realizagdo de negécios. Como evidéncia,
encontramos uma passagem biblica em Marcos (MC. 11. 15), que retrata a existéncia desses

pequenos nucleos comerciais:

E Jesus entrando no templo, comegou a expulsar os que vendiam e
compravam no templo; e derrubou as mesas dos cambistas e as cadeiras dos
que vendiam pombas, ¢ nio permitia que transportasse qualquer objeto no
templo (2003, p. 985).
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Nesse periodo as feiras, geralmente, eram instaladas perto ou dentro dos templos,
por serem estes lugares, os mais movimentados e visitados pela populagdo. A escolha do local
era deveras importante, ¢ de grande influéncia na movimentagio da mesma e respectivamente
do comércio. Tanto na antiguidade quanto nos tempos modemos, as feiras sdo instaladas em
locais visiveis, estratégicos, direcionados a chamar a atengio dos consumidores.

Porém, é durante a Baixa Idade Média entre os séculos XI ¢ XIV que se tem a
expansio e oficializacio das ) feiras, isto devido ao ressurgimento do comércio €
principalmente da producdo de excedentes agricolas, que até este periodo estava sendo

praticado para o auto-consumo. Sobre o ressurgimento do comércio Sevcenko descreve:

No periodo entre os séculos XI e XIV, caractenizado como Baixa Idade
Média, o Ocidente europeu assistiu a um processo de ressurgimento do
comércio e das cidades. O estabelecimento de contatos constantes e cada vez
mais intensos com o Oriente, inicialmente através de Cruzadas e em seguida
pela fixagio ali de feitorias comerciais permanentes, garantiu um fluxo
continuo de produtos, especiarias ¢, sobretudo um estilo de vida nova para a
Europa. (1994, p. 5).

O ressurgimento do comércio, e a necessidade do consumo de novas mercadorias,
fez estabelecer-se no periodo grande fluxo de mercadores, que se fixaram nas encruzilhadas
que vinham Flandres, da Alemanha, da Itilia e da Provenga. Estas aglomeragGes de
mercadores aos poucos agruparam em tomo de si, nicleos populacionais, tendo como
conseqiiéncia a origem de muitas cidades (burgos) como cita Sevcenko:v“Surgiram as grandes
cidades (burgos), tomadas centros de populagio artesanal e entrepostos comerciais; as feiras
internacionais de comércio, em que a participagio era intensa € os megocios vultuosos”.
(idem).

Através do discurso de Sevcenko poedemos entender que as feiras, além de ter sua
importincia na movimentagdo do comércio, também foram responsaveis pela modificacdo do
espago, j4 que a partir delas surgiram grandes cidades. Tornaram-se grandes centros
comerciais ¢ espalharam-se por diversas regides, tornando-se fonte de renda e garantia de
movimento nas cidades.

Os mercados ao contrario das feiras surgem como conseqii€éncia do processo de
urbanizagdo e organizagio do espago citadino. As cidades ao se estruturarem, buscam criar

espagos que dinamizem ¢ facilitem a vida daqueles que a habitam, Barros assim diz que:

Ha cidades ¢ concepgdes uwrbanistas onde se separam explicitamente as
fungdes sociais: o centro de negdcios, o distrito industrial, o bairro bo€mio, a
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zona de meretricio, os grandes jardins ¢ finalmente as zonas residenciais.
[.--]- (2007, p.75).

Os mercados seriam um desses espagos criados para ser um ambiente organizado
de compra e venda de mercadorias 4 populagdo. Diferente das feiras, os mercados foram
plangjados e estruturados para uma determinada area da cidade, geralmente, posto em posigdo
estratégica para beneficio popular. A urbanizagio desencadeada pelo processo de

industrializagiio trouxe a necessidade de se estabelecer areas com funcionalidade e conforto:

No conceito de desenvolvimento e modemizagio do pais, os espagos
urbanos deveriam ser organizados, limpos ¢ facilitadores da vida cotidiana
da populagio, sendo definidos lugares determinados para certas atividades.
(MORAES ¢ SILVA, p.11).

Planejar espagos tornou-se exemplo de modernidade, de se estar participando do
processo que abrangeu os paises depois da Revolugio Industrial. A revolugdo levou um
grande contingente de pessoas do campo para a cidade, e esta teve que se adequar e
estabelecer estruturas, a principio para melhorar a vida dos citadinos e posteriormente para o
proprio embelezamento da cidade: “O campo visual também ¢ valorizado, pois ele também
incita novas mudancas no ambiente”. (idem). Os mercados assim se incluem nessas duas
fun¢Bes: dinamizam o comércio de géneros alimenticios e de necessidades basicas e
agruparam vendedores e consumidores em um local adequado, agora parte integrante da
cidade, valorizando o belo, 0 moderno.

Em algumas situagdes dependendo do contexto em que uma sociedade vive, a
criagdo de um mercado municipal pode significar a transi¢do do rastico para o moderno, do
atraso para o progresso, como no caso da cidade de Trés Lagoas, no Mato Grosso do Sul, na
década de 50, onde a Feira Livre que funcionava em uma das ruas da cidade, foi transformada

em um Mercado Municipal, e que segundo Moraes e Silva:

A transformagio de feira# livie em mercado municipal faz parte das
modificacdes impulsionadas pelo modo de producio capitalista que
provocou nmdangas na ‘¢idade. Representa o crescimento da mesma,
simbolizando esse momento de avango do capitalismo no interior do pais. O
mercado municipal representava o progresso ¢ a modernidade. (2008, p.9).
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Além do papel urbanistico, e do papel econdmico, os mercados assumem ainda
um papel social. Como forma organizada de compra e venda de mercadorias, se constitui
como area importante dentro das cidades. Dificilmente se encontra uma cidade que ndo
possua um mercado. E um espago vital que, principalmente, a populagio mais antiga ainda
enaltece e caracteriza sua importancia, e que estd presente no cotidiano popular, ndo sé no
discurso diario, mas nas lembrangas e nas expressGes culturais, como ¢ retratado no trecho de

Cordel abaixo:

[...} Na histéria contemporénea
Da comercializagio

Preserva habitos e costumes
De uma populacdo

Onde ha feira existe venda

De género e alimentagiio

Em toda parte do mundo

Existe feira e mercado,

Todo tipo de produto

E comercializado,

A cultura do ambulante

Nio vender nada fiado [...]. (COSTA, 2006, p.9).

O mercado faz parte da cultura popular, ndo s6 como lugar onde se pode
abastecer-se de alimentos, mas também onde se encontram os mﬁigos, onde se coloca a
conversa em dia, onde se discute: economia, politica, fatos e eventos ocorridos na cidade, nas
novelas, na familia, etc. E o lugar onde o vendedor é negociante e amigo de prosa, ¢ um lugar
de sociabilidade, de memoria, de subjetividade: “Eu ia pro mercado para fazer compra, ¢
conversar com os amigos. As colegagens”. (SANTOS, 2010). Para Certeau:

Tradicionalmente o mercado ¢ um importante ponto de referéncia
sociologico para a compreensdo das relagdes humanas no interior do bairro.
Nenhuma cidade, nenhum povoado pede prescindir dele. Ao mesmo tempo
em que ¢ um lugar de comércio € um lugar de festa [...] (1994, p. 158)

Ha muito estes espagos sio sindnimos de sociabilidade, ¢ o que descreve um
grupo de pesquisadores paulistas que produziram um estudo sobre as estruturas dos mercados
urbanos do Estado de Sio Paulo, como parte de um programa de estudos do Instituto de
Economia Agricola (IEA).
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Foram mais do que mercado, uma mera forma de lazer da pequena
populagdo, um ponto de encontro para todos os assuntos, inclusive ndo-
comerciais. Como pontos de reunido e de descanso cobriam as cidades e, ao
lado dos templos, situaram-se quase sempre no centro do micleo
populacional, incorporando-se a paisagem local. (NETTO, 1987, p.4).

Assim, o estudo acerca dos mercados municipais, tormou-se¢ importante na
compreensdo da dindmica das cidades e daqueles que a habitam, além de serem ricos objetos
de estudo. E nesse contexto que se fara um estudo acerca do Mercado de Fatima: do apogeu a
estagnagdo econdmica, inserindo-0 no contexto histérico que a cidade de Parnaiba vivia no
periodo de sua entrada no cendrio urbano, ¢ que vive agora diante do surgimento de novos

espacos comerciais, frutos das adequages da vida do homem moderno.

1.2 IDEALIZACAO, CONSTRUCAQO, FUNDACAO E OCUPACAO DO MERCADO
DE FATIMA

A década de 1980, em Parnaiba, foi palco de muitas transformag@es ocorridas no
espago urbano. Foi marcada pelo crescimento espacial da cidade, do perimetro central para as
adjacéncias. Como subsidio a essa afirmagdo foram analisados os censos demogréaficos
pamnaibanos a nivel geral (o IBGE, ndo dispunha de censos especificos de bairros que
retratasse esse periodo) que demonstraram um grande crescimento populacional. Em 1970 a
cidade contava com 79.219 habitantes, ja em 1980 esse niimero subiu para 101.781 habitantes
mostrando um significativo aumento populacional. De acordo com pesquisas feitas em
almanaques e jomais da época, esse periodo em destaque de 1980 a 1985, foram realizadas
em Pamaiba diversas obras que deram a cidade um teor de modernidade e urbanizagdo. Foram
construidos o Terminal Rodoviario Séptimus Clarek, situado na Avenida Pinheiro Machado, o
Terminal Rodoviario Urbano Luiz Caetano Liberato, antes situado a Praga Lima Rebelo, no
centro comercial de Parnaiba, onde hoje fica a Praga dos Poetas, além da pavimentacdo
poliédrica em 1981 de varias ruas do bairro de Fatima. Porém a trarsformag@o a que damos
maior énfase € a da construgio de.dois mercados modelos na cidade, um no bairro Sdo José,
onde hoje funciona a Penitenciaria Mista de Parnaiba € 0 outro no bairro de Fatima, do qual se

reporta nosso estudo.
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Fundados no ano 1982, na gest3o administrativa do entéio prefeito Jodo Batista
Ferreira da Silva, com o auxilio de recursos do Ministério do Planejamento, que tinha a sua
frente o parnaibano Jodo Paulo dos Reis Velloso, os mercados faziam parte do grupo de
reivindicagOes feitas pela populagio parnaibana da época e que, segundo o texto do jornalista

Rubens Freitas:

Parnaiba ha muito se ressentia da falta de mercados nos bairros. O unico
mercado existente no centro da cidade, antigo, quase secular, ja ndo atendia a
demanda. Nio havia espago para a venda de comestiveis, especialmente
produtos do mar. ( 2008, p.1).

Parnaiba até 1982 s6 possuia um mercado municipal, o Central, que j& ndo
conseguia suprir a demanda de vendedores e frequentadofes. Este foi adquirido em 1890, pelo
Coronel Luiz Antonio de Moraes Correa, e passou em 1922 por uma completa remodelagio,
para o melhor conforto da populagdo. Em 1933 ganhou um novo pavilhdo adjacente,
destinado ao comércio de frutas e cereais, pois “neste periodo jé era considerado insuficiente
para comportar todo o servigo de abastecimento da cidade”. (ALMANAQUE DA
PARNAIBA, 1933, p.91).

Um novo mercado comegou a fazer parte dos planos de obras de Parnaiba. Em
1965 na gestdo de Lauro Correia, foram iniciadas as obras de um mercado, o Fatima, porém
devido 2 falta de recursos e da precariedade do terreno, que era baixo e alagadigo, a obra niio
pode ser concluida. Chegou-se até a construir os alicerces, que com a chegada das chuvas
ficaram alagados. Somente alguns anos depois, o prefeito Jodo Batista Ferreira da Silva
conseguiu recursos para a construg@o dos mercados, o do bairro S8o José, que ndo prosperou,
e o do bairro de Fatima, que foi inaugurado e recebido com festa pela populagfo: “O mercado
do bairro de Fatima foi acetto e prestigiado pela populag3o e funcionam com 0s requisitos
necessarios para a venda de carpes, frutas, verduras e até criagdes”. (idem)

O mercado, no periodo de sua fundagio, representava para o povo da época uma
modernidade, ter em seu bairro um lugar de abastecimento era motive de festividade. Para os
politicos uma oportunidade de mostrar os servigos prestados. A inauguragio do mercado
contou com 2 presenga até de politicos ilustres como o entio Ministro do Planejamento Jodo
Paulo dos Reis Velloso e do Deputado Ulysses Guimardes, como retrata Rubens Freitas:
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A inanguraciio do Mercado foi festiva e contou com a presenga do proprio
Ministro ¢ do Deputado Ulysses Guimardes, figura de relevo na politica
brasileira. E especialmente do povo do bairro, satisfeito e agradecido pela
realizagiio de seu antigo sonho. (idem)

Quanto a ocupagdo do mercado de Fatima, se deu com a transferéncia de pessoas
do Mercado Central, que nio tinha mais suporte para abrigar os feirantes e suas mercadorias,
assim também como em beneficio do embelezamento da cidade, pois por conta do mercado €
do volume de vendedores que se fixaram em suas adjacéncias parte da paisagem central ficou
encoberta, nfo favorecendo ao campo visual. Os feirantes foram transferidos, mediante
acordo com a prefeitura, como mostra o fragmento do Jornal Folha do Litoral, impresso na

época:

Por outro lado, disse o Prefeito Batista Silva que j4 determinado o
levantamento e programagio de nm sistema de mudanca do Mercado
Central, para os dois mercados ¢ que tudo serd feito dentro de critérios
adotados de comum acordo com os locatdrios do Mercado Central. (1981, p.
3). .

Segundo o fragmento, os feirantes concordaram com a mudanga, porém nem
todos ficaram satisfeitos, esta afirmacio s6 se foi possivel fazer por meto do confronto entre
as fontes hemerograficas e os testemunhos orais coletados. Houve o caso do seu Carrim,
figura ilustre e representativa dentro do mercado, famoso pela venda de doces caseiros, que se
recusou a mudar para o novo mercado ¢ que s6 o fez mediante ordens superiores. No
depoimento de Francisca Machado, ex-feirante, também observamos certa relutdncia com a
ida para 0 novo local de trabalho.

[...] O mercado foi construido, entio foi dito que todo mundo que trabalhasse
no Mercado Central, que fica ali no centro, tinha que ir pra 14, trabalhar 1a.
Quem n3o fosse niio ia ganhar lugar ¢ ia ser expulso do outro mercado, ai eu
tive que ir pra 14 com meu csposo. (SANTOS, 2008)

A mudanga trouxe preocupagdo e um sentimento de receio para os comerciantes
do antigo mercado Central. Acostumados com o estabelecimento no centro comercial, onde a
movimentagio era constante € o fluxo de pessoas assiduo, a idéia de ir para um novo espago
comercial, em uma area nova da cidade, gerou desconfianga ¢ medo nos comerciantes. Porém,
como ja citamos a cidade crescia do perimetro central para as adjacéncias ¢ a nova 4rea onde
se encontrava 0 Mercado de Fdtima, ji era bem habitadg £ com grande nimero de moradias,
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caracterizando um novo mercado consumidor que se ressentia de um espago comercial mais
préximo e adequado as suas necessidades. Os ¢omerciantes nfo so constataram essa realidade.
como mudaram de receosos para satisfeitos como mostra o fragmento retirado do Jornal Folha
do Litoral, 29 de dezembro de 1982:

MERCADOS.

Os mercados, afinal mudaram e continuam mudando gradativamente.
Através de palestras que tivemos com varios vendedores que ja se
localizaram ali, todos estio se demonstrando satisfeitos e ndo se manifestou,
absolutamente que tanto eles temiam: a diminunigio dos negocios. Alias, esse
receio nio tinha justificativa, pois nas areas em que se situatn Os novos
mercados, existe muito mais gente morando hoje, do que no resto da cidade
[...]. (FOLHA DO LITORAL, 1982, p.4)

Contude, a mudanga for feita, -os feirantes ocuparam as quatro alas que
compunham o mercado, cada um na ala de venda do produto que comercializava: na primeira,
logo nos primetros boxes, os artesios € donos de pequenos mercadinhos, os vendedores de
frutas, verduras e cereais. No segundo ficaram os vendedores de cames, visceras e criagfes,
dando destaque as cimeras frigorificas, que eram sin6nimos de modernidade e higienizago.
Na terceira ficaram os comerciantes de peixes e frutos do mar. A 1ultima destinava-se aos
vendedores de frutas, a alguns bares e aos vendedores de caranguejo. O mercado ganhou
posteriormente um bloco adicional em sua lateral esquerda (em nossas pesquisas ndo foram
encontrados dados que indicassem o periodo de sua construgfio), onde havia boxes que
serviam de deposito, e outros que eram bares, ou pequenos pontos de venda de comida, porém
o mesmo foi demolido e o mercado voltou a sua configuragio anterior.

Porém mesmo depois da mudanga, descobrimos que em 1984, dois anos apos a
desativagdo do mercado Central, alguns comerciantes do mesmo insistiam em voltar a se fixar
na regigo. O prefeito sucessor de Batista Silva, Jodo Tavares da Silva Filho, como forma de
conter esta volta ou uma maior ocupagdo das areas ja desobstruidas, baixa uma portaria
proibindo o comércio ambulante na regido. Segundo a portaria N° 079/84 de 16 de agosto de

1984, o prefeito resolve:

1- Proibir a instalagdo de comércio ambulante de frutas, verduras, legumes,
cames, peixes, camardes, ¢tc., nos seguintes locais: Praga cel. Jonas, Rua
Marechal Deodoro, Rna Humberto de Campos, Rua Luis Correia, Rua
Almirante Gervasio Sampaio, Rua Marqués do Herval, Avenida Alvaro
Mendes, Praga Anténio do Monte, e drea do antigo Mercado Central.

2- Determinar a remog3o definitiva dos comerciantes ambulantes para area
apropriada no Mercado Sio José.
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Segundo o documento estas medidas se faziam necessarias para: “disciplinar a
ocupagdo de vias e logradouros publicos; considerando a necessidade de garantir aos veiculos
e transeuntes o direito de livre circulagio” (PORTARIA N°079/84).

Atualmente as trés primeiras alas do mercado de Fatima continuam com os
mesmos tipos de vendas de mercadorias, mas a ultima foi transformada em um pequeno
terminal rodoviario, fruto de uma reforma feita em 2006. Foi reformado por causa da caréncia
de um espaco aonde os veiculos vindos do interior e de excursdes turisticas (em sua maioria
vindas de Teresina), pudessem estacionar, pois o mercado se constituia ¢ ainda se constitui
como o primeiro ponto de chegada para muitos excursionistas que visitam Parnaiba, aspecto
interessante que se justifica pela presenga de artesanato no mercado. Nele ainda na
madrugada, as pessoas fazem sua higiene pessoal e sua primeira refei¢fio, nas famosas
banquinhas de café que ficam dispostas nas calgadas que circundam o mercado e que abrigam
uma riqueza olfativa e gustativa dos bolos, doces e produtos caseiros regionais, que sio
transpassados de geragdo para geragio.

Muito intrigante, que com tantos lugares na cidade, e com outro mercado no
percurso (Caramuru), os dnibus ainda venham para o mercado de Fatima, mesmo com sua
infra-estrutura debilitada e com menor variedade de produtos. Mas isto se justifica no
costume. Quando estas excursdes comegaram a vir de Teresina para c&, nfo havia outro lugar
que abrigasse em uma {nica estrutura: banheiros, comidas, artesanato e mercadorias exoticas.
O curso de “farofeiros” como sio chamados pelos vendedores e pela populagdo, se acostumou
com a pequena parada no mercado, e por conta deste habito ainda podem ser encontrados nas
madrugadas dos sabados ¢ domingos dos meses de julho, agosto e setembro (dados colhidos
por meio de conversas ¢ observagdes feitas no mercado).

Apés sua fundagdo o comércio intensificou-se bastante, o mercado de Fatima
atraiu tantos consumidores como novos comerciantes, ¢ em suas adjacéncias surgiram novos
comeércios, pousadas, prédios, lanchonetes, depdsitos. O bairro ganhou a urbanizagio que
ocorria no periodo.

A construgio desses dois espagos apropriados para o comércio alimenticio e de
necessidades basicas, retratou um periodo em que a cidade crescia urbanisticamente. O
mercado de Fatima, em particular, pode ser retratado como um icone dessa urbanizagiio na

vida e no cotidiano de muitos parnaibanos.
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2 TEMPOS DE OURO: A ELITIZACAO DO MERCADO DE FATIMA

As tensfes sociais também se expressam nas
relacdes de consumo, nas ostentagdes, nas
caréncias, nos contrastes [...] (BARROS,
2004)

O desenvolvimento urbano em curso na cidade de Pamaiba, em finais da década
de 1970 e inicio de 1980, influencion o comércio, que teve se adequar ao novo contingente de
consumidores. Neste contexto, como ja citamos, a cidade ganhou novos espagos destinados as
atividades comerciais basicas: os mercados modelos.

Um novo espago comercial, em uma 4drea de crescente urbanizagiio, sendo
considerado uma novidade na cidade, que até entfio ficava restrita a um Unico espago
comercial, causa uma efervescéncia nas relagBes comerciais. Causador de multiplos
sentimentos: do repudio ao novo, a curiosidade do moderno, o mercado de Fatima promove
sua-entrada no cenario comercial parnaibano em meio a festividades e suspeitas.

Partindo de aspectos econdmicos e sociais, neste capitulo procuraremos analisar o
periodo tido como auge comercial do mercado de Fatima. Além de nos voltarmos para a
analise dos discursos que conferiram ao mesmo ficar conhecido como “mercado dos ricos”, o
que justifica o termo “elitiza¢do” utilizado em nosso titulo. Na construgio deste capitulo o uso
da memoria por meio de relatos orais, foi bastante utilizada, neste aspecto concordamos com
o pensamento de Ecléa Bosi, quando a mesma afirma que: “Quando se trata da historia
recente, feliz o pesquisador que se pode amparar em testemuthos vivos ¢ reconstituir
comportamentos e sensibilidades de uma época” (Bosi, 2003, p.16). Através desses

testemunhos analisaremos o mercado em aspectos econdmicos € sociais.

2.1 TEMPOS DE OURO

O espago de tempo compreendido como de apice comercial do mercado em
estudo, é do ano de sua fundagio 1982 até meados da década de 1990, por volta de 1992 a
1995. Alguns fatores contribuiram para este evento. No que diz respetto ao ano de fundagio, o
sucesso centra-se na novidade. Esta atrai grandes parcelas de curiosos e interessados em ver o

que de novo surge na cidade. O outro aspecto se di na ansiedade pelo moderno. Essa
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ansiedade foi alimentada pela imprensa local, que dedicou de pequenos a médios espagos em
seus periodicos a agugar a pressa € a vontade em ver concluidos esses projetos tio divulgados

e esperados como observamos no fragmento exposto em um jornal da época:

Ja estio totalmente concluidos todas as obras de acabamento dos dois
mercados municipais, ou seja, mercados do bairro Sdo José € o do bairro de
Fatima. Essas propaladas (grifo nosso) obras tiveram seus cursos de
acabamento interrompidos, primeiramente por faita de recursos, ¢ depois por
falta de pecas para as Cimaras Frigorificas [...].(NORTE DO PIAUL 13 de
janeiro1981, p.1).

Estas e outras noticias d3o a revelar, o quanto estes espagos eram aguardados pela
populagiio e pela imprensa que de olho mas promessas feitas, acompanhou de perto o

desenrolar dos acontecimentos como mostra este outro fragmento:

Parece que o prefeito Jodo Batista da Silva resolveu colocar em
funcionamento os dois mercados publicos que estio inaugurados ha quase
dois anos, entretanto “qui pro cos” politicos estavam impedindo a swa
decisdo que ndio sabemos qual serd o critérioc adotado. (FOLHA DO
LITORAL, 23 de janeiro 1982, p.1).

Mas o auge ndo se restringe apenas ao ano de fundagfo, ele se deu até meados da
década de 1990, quando diversos fatores levaram-no a uma gradativa estagnagfio econdmica ,
que serdo abordados no capitulo seguinte. Estes tempos de ouro, marcam um periodo de
intensa movimentacio e de firmacgio desse espago de vendas, tornando-0 aos poucos em um
ponto de referéncia nas mais variadas relagdes comerciais e sociais. Em depoimentos
coletados pdde-se observar, a ascensio do objeto em estudo, em seus aspectos de
movimentagio e crescimento, como se pode verificar na fala de dona Lourdes, que trabalhou

cerca de 10 anos no mercado, de 1985 a 1999:

Quando eu comecer a trabalhar 25 anos atras, o mercado era bastante
movimentado. Muitos turistas, que vinham de varios lugares. Porque ja era
um ponto de referéncia do artesanato, dos lanches na madrugada, das frutas,
do uso dos banheiros. Vendia-se bastante, bastante. Todo mundo ficava
satisfeito, inclusive eu que vendia bastante (SANTOS,2010)

O mercado retratado por dona Lourdes é de trés anos apos sua fundagio,
constatando que nesse espago de tempo de trés anos, 0 mesmo ja havia se tornado um ponto

de referéncia e havia sido incorporado ao ambiente citadino.
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Modemo e atrativo, nesse mercado os clientes podiam encontrar de tudo:
hortifrutigranjeiros (banca do Carldo, da Maria, do Domingos, da Paula ¢ do Tarcisio, do
Roberto, do seu Carrim, etc), artesanato (dona Adalgisa, dona Kinha ¢ seu Chico),
mercadinhos (Payoyo, seu Almir, Comercial Farias, etc.), loja de gravagdo de fitas K7 (o
Barata, Juraci gravagoes), loja de pegas para fogfo e geladeira (o Moreira), loja de confecgdo
(Isaura, etc.), loja de animais, peixaria, lanchonete, bares (o Louro, etc.), cha de burro
(Josimar), além de uma infinidade de produtos. Essa riqueza e variedade asseguravam ao
mercado uma posigio de espago “Tem tudo” o que chamava a atenglio € atraia Os
consumidores, como relata dona Vanda consumidora dos produtos do mercado de Fatima: “o
mercado tinha de tudo, tinha de tudo e era lotado [...J” (SOUSA, 2010), e afirma doutor
Carlos Araken cliente do mercado desde sua fundagfo: “O mercado do da de Fatima, sempre
foi um mercado muito agradavel, é... tinha tudo o que vocé queria ao seu alcance: a carne
nova, frango, é.. frutas, mais diversas, cereais. Tinha tudo o que vocé pudesse podia
imaginar, o que vocé podia pudesse colocar numa cozinha, tinha 1a.” (RODRIGUES, 2010).

Raramente o cliente ndo encontrava o que vinha comprar; pimenta-do-reino,
queijo, leite de vacaria, colher de pau, remédios caseiros (cascas e garrafadas), panelada, uvas
chilenas, ma¢iis argentinas, cebolas gatchas, laranja japonesa, alface da Serra. Morango,
caqui, kiwi, guabiraba, guagini, Jussara, pitomba, fucum, castanha do Para, bacuri, piqui,
buritt, doces caseiros, cuscuz, tapioca, beiju, bolo frito, bolo de goma, bolo de carogo, dentre
outros produtos, que enchiam os olhos e agucavam os sentidos. O mercado tem essa fungédo
memorativa, € um espago de subjetividades, rico em memorias auditivas, visuais, olfativas,
um “Mundo meméria” (CERTEAU apud PEGUY, 1996, p.31) onde se processam gostos,
cores, gestos, agdes, sons, aromas, etc.

Esse auge comercial do mercado de Fitima esta sendo explicado por meio de
relatos e memoras, porque a cultura documental ndo € difundida entre os comerciantes. O
controle de compras € feito em cadernos ou blocos de papel, que com o passar de tempo sdo
descartados. O controle se faz da maneira em que € mostrado neste rascunho de nota de 04 de

outubro de 1995, um dos unicos encontrados e cedidos por dona Lourdes ex- feirante:
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A utilizagiio desta expressdo tem duas hipoteses de surgimento: A primeira se
remete ao valor dos produtos vendidos. A segunda 2o tipo de clientela que passou a ser notada
como mais freqitente no estabelecimento. Para a construgio dessa narrativa, buscou-se o

auxilio do método/técnica da Historia Oral, por segundo Francisco Nascimento:

[...] essa oferecer as possibilidades de investigagdo do conhecimento que se
processa no convivio social, questionando a tradigfio historiografica centrada
em documentos oficiais, oportunizando ndo sé oferccer uma mudanga no
conceito de historia, mais do que isso, garantindo sentido social 2 vida de
depoentes ¢ leitores, que passam a entender a seqiiéncia histérica e se sentem
parte do contexto em que vivem. (NASCIMENTO, 2008, p.23).

A primeira hip6tese apresentada por nos esta relacionada ao prego dos produtos
vendidos no mercado. Essa expressdo se deu pela diferenciagio de precos entre os produtos
ofertados neste estabelecimento, em comparagio com o valor dos mesmos em outros locais de
venda.

Em suas praticas de compras cotidianas, os freqiientadores se deparavam com
pregos um tanto “salgados” conforme expressdo popular, principalmente em determinados
periodos, c;mo a semana santa ¢ as festas de fim de ano (natal e réveillon). Esse aumento de
preco ocorria de forma natural quando apontamos para as relagSes de oferta e de procura, ou
por conta da origem das mercadorias. Essas mercadorias vinham ¢ continuam a vir de
diferentes lugares do Brasil ¢ também do exterior, e até chegar aqui recebiam um acréscimo
(atualmente o processo continua igual) no seu valor, devido & quantidade de tributos e
impostos pagos, como descreve o fornecedor Orlando que trabalha no mercado ha 15 anos,

desenvolvendo a fun¢do de vendedor varejista ¢ atacadista:

[...] Essa mercadoria que a gente compra em Teresina, nio ¢ de Teresina.
Geralmente ¢la vem de fora. Ela vem da Bahia, vem de Santa Catarina, vem
da Argentina, vem do Chile né. Ai, é, tem variagio de prego, dependendo do
lugar de onde vem. Por exemplo: essa que vem do Chile (uvas), j& se torna
mais cara, mais longe, ta entendendo? Tem varios tributos que tem que
pagar. Geralmente quando © cara paga, ele paga uma pra entrar no Brasil,
paga outra pra Teresina e outra de Teresina pra chegar até aqui né. Quer
dizer que tem varios tributos. Af ela se toma mais cara.(SILVA, 2010)

Além dos tributos pagos pelo fornecedor, essa mercadoria ainda ¢ acrescida de
prego até chegar ao consumidor final. O fornecedor a revende ao feirante com uma margem

percentual que varia de fornecedor para formecedor. No caso de seu Orlando elg trabatha com
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Além desse aspecto, a dificuldade em comprar essa mercadoria, também
influenciava nos pregos. O monopdélio na hora da venda ao feirante, e a estratégia de alguns
comerciantes que compravam toda a mercadoria ou grande parte dela, também favorecia esse

aumento, como ¢ descrito na fala de sen Francisco Carlos ex- feirante:

um trabalho sofrido. Vocé perde a noite. Porque vocé dorme até uma hora,
uma ¢ meia. Voc€ tem que tad cedo pra acompanhar os caminhdes de
mercadoria. Entfo fica ruim sobreviver. Entiio vocé perde uma parte da noite
pra puder conseguir @ mercadoria. Quer dizer, o sono milhor do ser humano
seria @ madrugada. E o periodo que a gente mais perdia pra adquirir a
mercadoria. (SANTOS, 2007)

A maximizagdo de pregos era notada, porém relativamente aceita pelos clientes
por estes ndo terem como comparar valores enire este e outro mercado. A concorréncia se
dava assim dentro do proprio espaco de vendas, entre os feirantes, como retrata o vendedor de
frango Astério Alves que trabalha no mercado desde a fundagdo: “Aqui pra nos, existe,
competigio existe. E assim: um quer vender mais do que o outro, ta entendendo? Um quer
vender mais barato do que o outro. Ai existe. A competi¢do sempre existru.” (SOUSA, 2008).

Essa concorréncia beneficiava o cliente, porém ndo alterava muito o valor dos
produtos. Na busca por um prego melhor, ao cliente restava recorrer ao velho héabito da
pechincha, estratégia notada por dona Lourdes {(ex-feirante) como sendo mais destacada entre
alguns ricos: “Pediam pechincha. Mats, mats os ricos.” (SANTOS 2010). Mas esse habito nio
recorria somente nas camadas mais abastadas como dgfiniu dona Lourdes, era comum entre
todos aqueles que buscavam fazer um bom negdcio. Seu Raimundo Pereira, ex-frequentador
assiduo do mercado (hoje nfio o freqitenta mais devido 3 impossibilidade fisica, pois 0 mesmo
se encontra em seus 92 anos de idade) fala como era essa pritica de barganha: “Naturalmente,
porque 14 ¢... Quanto € o quilo de carne? Cinco real. Rapaz é...dd, quatro real? Leva! Esse
peixe é quanto? E oito! Deixa é..., como. Eu d6 a cinco pra vocé. Porque tinha muito né, ai eu
comprava, pagava, € vinha embora[.. J’(ARAUJO 2010). Tinha todo um dialogo de barganha,
uma medi¢do de for¢as entre quem vendia e quem comprava, ¢ que ainda ocorre nos dias
atuais, esbogando uma fascinante relagio socio/comercial.

A segunda hipdtese para esta expressdo centra-se no tipo de clientela que
fregitentava o mercado. Rotulados de ricos, eram chamados assim, aqueles que exerciam
profissdes de status, ou que faziam diaria ou semanalmente compras de alto valor. “As
madames e os doutores”, ou o “patriio e a patroa”, como eram freqilentemente tratadas essas

pessoas, eram disputadas pelos comerciantes das mais variadas formas, que iam desde a
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arrumacdo das mercadorias até a forma de chamar e cativar o cliente,; como observa-se na fala

de dona Francisca, ex-feirante do mercado Central e de Fatima:

Meu cotidiano no mercado: en chegava la quatro horas da manha, arrumava
a minha banca, se era dia de domingo, tinha que ficar bem bonitinha,
surtidinha, por que os turistas vinha ¢ entio quem tivesse mais coisa pra
vender, fazia uma boa feira, € a gente ficava alegre com isso.(SANTOS,
2010)

Ter um cliente cativo significava ter seguranga, ¢ nesse jogo de conquista
prevaleciam as melhores estratégias. O uso da voz e a forma de falar com o cliente sdo
algumas das habilidades mais usadas pelos vendedores para conquistar vendas. Segundo

Certeau:

Os vendedores sdo obrigados, pela sua profissido, a chamar os seus fregueses:
mantém com eles uma relagio que se poderia dizer hiper-alocutiva, muitas
vezes préximas do grito. E por isso que aplicam geralmente uma energia
vocal que os obriga a ir ao essencial sem muitas matizes, quer €m vista de
clogiar scus produtos, quer em vista de atrair a freguesia. Dai o
impressionante indice de imitagdes de declaragdo de amor, ladainhas de
palavras em todas as diregdes (“minha querida”, “meu bem”, “meu amor”,
“meu tesouro™).(1994, p.63).

A origem dessa clientela tida como de maior poder aquisitivo, estava mais ligada
a sua profissio como ja& foi citado. Didria ou semanalmente circulavam pelo mercado:
médicos, politicos, empresarios, advogados, oficiais dentre outros. No imaginario popular o
modo de se vestir, o transporte utilizado, o valor e o tipo de mercadorias compradas
designavam aqueles que eram considerados ricos ou pobres. No discurso que se segue de
nossa colaboradora dona Lourdes, podemos observar a diferenciagio que era feita em relagdo
aos freqiientadores: “Minha clientela era, era, bancério, médico, e os pobres (grifo nosso), e
os turistas que vinham de fora.” (SANTOS 2010). Neste testemunho ha uma nitida definigdo
de que médico e bancario nio s¢ enquadram na concepgdo de pobre construida por ela.

Essa defini¢do de ricos ou pobres estava mais ligada ao imaginario de vendedores
¢ freqilentadores, e num conjunto de fatores acabou por construir um discurso que
caracterizou ¢ mercado como um espago de vendas elitizado. Com o intuito de esclarecer tais
proposicdes buscamos dar voz a esta chamada elite, e entender o seu papel dentro da histéria

do mercado. Em entrevista com algumas dessas pessoas (a escolha destas se deu pela sua
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presenga e relagio com o mercado, e pela disponibilidade em nos atender, sendo algumas
citadas pelos proprios comerciantes ou pelo emeviétado) buscou-se ouvir e retratar a
participagdo desses sujeitos na construgfo da histéria do objeto em estudo.

Dona Maria de Féitima Pereira Carvalho, micro empresaria do ramo de
confecgdes, ex-frequentadora assidua do mercado (hoje s6 o freqilenta uma vez ou outra), era
uma cliente que chamava a atengdo: primeiro pelo porte e depois pelas compras que fazia. Em
entrevista, quando questionada por sua op¢o pelo mercado de Fatima (essa pergunta foi feita
porque no periodo em que ela comegou 2 fazer compras em Fatima, o mercado da Quarenta ja
se encontrava em funcionamento) nos responde convictamente: “Porque o de Fatima na época
(1993/1994) era mais organizado, mais limpo. O pessoal é... As milhores frutas iam pra 12,
entendeu? Era totalmente um mercado de primeira qualidade. Hoje em dia se encontra um
lixo! (CARVALHO 2010)

A relagiio de dona Fatima com o mercado foi além do simples consumo, ela
passou durante cinco anos a comprar mercadorias (frutas e verduras) para revender em
Araioses cidade do estado do Maranh3o. Ela descreve esta passagem como sendo o motivo
especial para ter iniciado a freqiientar o mercado: “[...] meu marido foi trabalhar em Araioses
¢ 13 ndo tinha quem vendesse verdura nem fruta, sabe? Ai eu resolvi butar uma casa de frutas,
¢ ai ey ia comprar no mercado de Fatima.” (Idem)

Além de Dona Fatima, obtemos o depoimento de dona Vanda Maria de Oliveira
Escércio Sousa, proprietaria e diretora da escola Gurilindia que hi muito fregilentava
assiduamente o mercado e que a2 exemplo da entrevistada anterior hoje o freqiienta mais pela
amizade que construiu com os feirantes, como se nota no relato: “Frequentei muito, muito.
Fazia tudo as minhas compras 14 [...]”. E ainda de vez em quando eu fregiiento 14 o mercado
de Fatima. Porque gosto do pessoal, porque I4 sfio o pessoal antigo, sio pessoas
maravilhosas.” (SOUSA 2010). Muitas vezes essas 1das diarias ou semanais ao mercado fazia
florir uma relagio de confianga, de amizade e fidelidade entre cliente e vendedor. Aos poucos
esta pessoa que esta ali, para vender seu produto, passa a conhecer e escutar seu amigo, sim,
porque apds um tempo essa relagio transcende para uma amizade. Michel de Certeau em A
invencio do cotidiano 2, descreve Robert o comerciante como:“Dotade de prodigiosa
memoria, ele ndo esquece nada, tudo registra, conhece os gostos de cada um e de cada uma,
chama quase todos pelo nome, trata familiarmente todos aqueles que conheceu na juventude
[...]” (CERTEAU, 1994, p.119). Certeau ainda o descreve como um “confidente. Confidente
de um tipo muito particular {...]” (Idem). O papel dos feirantes do mercado de Fatima, nfo
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foge a descrigio de Certeau, eles também exercem essa fun¢do de confidentes, de amigos,

como relata seu Raimundo ex-frequentador:

Batia um papo com o pessoal. Comprava as coisas ¢ ficava batendo um papo
com os colegas. Que onde en tinha nmitos colegas era no mercado. Falava
sobre dinheiro, sobre trabalho. O dinheiro que ndo tava dando, ganha muito
pouco, € a gente naquela vida véa ia pra frente, e dando destino gragas a
Deus. (ARAUJO, 2010)

Segundo seu Raimundo, os feirantes o escutavam de forma amigavel: “Ora... tudo!
E achavam graga e confirmavam tudo.” (ARAUJO 2010). Essa fungfio desempenhada pelos
feirantes revela o mercado enquanto espago de sociabilidade, de histérias que se cruzam, que
se vinculam e desvinculam: “ao lorgo desses 25 anos eu fiz muitas amizades e conservo la.
Muitos j4 morreram, alguns adoeceram, muitos sio meus clientes [...]” (RODRIGUES 2010)
palavras de Doutor Carlos Araken Correia Rodrigues médico cardiologista que tem uma
ligagio bem maior com o mercado que nossas outras entrevistadas, pois o fregiienta desde a
fundagiio cotidianamente: “Diariamente na hora que eu desgo (essa expressio foi usada
porque 0 mesmo mora no bairro SZo Judas Tadeu, proximo ao aeroporto internacional de
Parnaiba) para o café, en passo antes 14 para, porque, para comprar 0 cuscuz, a tapioca, € 0
pessoal ja ta esperando 13 em casa.” (RODRIGUEZ 2010). Ao ser questionado por sua opgio
pelo mercado de Fatima ele assim argumenta: “A razdo ¢ muito simples e pratica: minha mie
mora logo aqui, depois do mercado, e eu, por bem, eu moro 13 em cima, mas ¢, € meu
caminho entre a casa dela, onde eu fago refeigdes.” (RODRIGUES 2010). Doutor Carlos nfio

frequenta outro mercado, e considera todos os vendedores como amigos:

[...] todos sdio meus amigos. As vezes en me escondo pra ndo. Se eu compro
de um, o outro agougueiro, de um, o outro me vende, o de cd fica zangado.
Que também nos géneros alimenticios, se vocé v€, tudo sfio meus amigos,
todos, todos, todos.”(RODRIGUES, 2010)

Como se pode observar estas pessoas que sfo caracterizadas como ricos por
alguns feirantes e frequentadores ndo demonstram e njo se sentem caracterizadas como 0s
mesmos. Elas desempenharam ou desempenham papel de cidaddos que vio as compras
normalmente, mas para pessoas de um poder aquisitivo menor elas foram e continuam a ser

icones de riqueza. Descobrimos assim que em mais de uma década de discursos e afirmagdes
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esses aspectos caracterizaram e difundiram a idéia de que o mercado de Fatima tornou-s¢ ©

mercado dos ricos.



33

3 DOOURO AO PO

S6 tenho a dizer que é muito triste ver um
mercado daquele se acabar, como esta se
acabando. (SANTOS, 2008)

O perfodo de auge comercial do mercado de Fatima durou até meados de 1950.
Entretanto, ap6és aproximadamente uma década de boa movimentagdo, o comércio no
mercado iniciou um periodo de variantes, ¢ gradativamente este espago chegou a um estado
de estagnagdo econémica. Mas que fatores contribuiram para isso? Na busca por respostas a
este questionamento, apresentamos neste capitulo os fatores que contribuiram para tal evento.
Dentre os principais pesquisados estdo a chegada e fixaco do comércio supermercadista; a
localizagdio do mercado nas novas configuragdes da cidade de Pamaiba; e as péssimas
condigbes fisicas e estruturais em que se encontra o mercado hoje. Iniciaremos abordando o
surgimento ¢ fixagio de novos espagos de vendas, mais dindmicos e representantes dos
anseios do homem moderno: os supermercados. Segundo Marshal Berman: “Ser moderno é
encontrar-s¢ em um ambiente que promete aventura, poder, alegria, crescimento,
autotransformagio e transformag@o das, coisas ao redor [...]” ( 1995, p.24). Esclarecemos,
porém que ao nos referirmos a esse moderno é necessarto ressaltar que se trata de um novo
olhar.

Quando em capitulo anterior falamos de moderno, nos referimos ao periodo em
que a estrutura de um mercado modelo para uma cidade representava algo novo, fiuto de
agles ¢ transformages produzidas por esse homem, fazendo-se assim mengdo a construgio
dos mercados de Fitima e S3o José. As agles modernas a que nos referimos agora fazem
parte de um novo contexto da cidade de Parnaiba, que com o crescimento urbano espacial e
humano, se adequou as novas moldagens da vida deste homem moderno por meio dos
supermercados, novos estabelecimentos comerciais produzidos para as cidades.

A relagio desses estabelecimentos com o objeto se d&@ em diversos aspectos que
contribuem para a ascensdo de um (supermercados) ¢ a queda de vendas do outro (Mercado
de Fatima), dentre as quais se destacam o conforto, a praticidade, o custo menos elevado e
principalmente o fator higiénico. Antes de nos aventurar-mos nestes fatores, achamos

necessario fazer algumas consideragBes acerca desses novos estabelecimentos.
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Os supermercados sdo espagos de venda de médio a grande porie, que tem como
principal caracteristica o sistema de vendas denominado de auto-atendimento. Estes fazem a
comercializa¢io dos mais variados tipos de produtos em um Gnico espago, com praticidade e
rapidez, suprindo as necessidades do homem moderno que passou a ter menos tempo para se
dedicar a esta atividade necessaria: as compras. Podem abrigar em uma dnica loja cerca de
oito mil itens, sem contar que seus produtos mesclam entre os industrializados e os naturais,

prontos ou semi-prontos. Assim s3o definidos como:

Grandes lojas de baixo custo, pequena margem de lucro, elevado volume e
auto-servigo que oferecem uma ampla variedade de produtos de limpeza e de
uso domgstico. (Kather ¢ Armstrong apud Barbesa e Teixeira, 2006, p. 241).

-

Esses espagos modernos, no que diz respeito ao setor de compras alimenticias e de
necessidades basicas, comegaram a surgir mundialmente na década de 1930. O primeiro,
chamado King Kullen, foi concretizado a partir de uma idéia de Michael Cullen, empresario
americano que inovou ao adaptar um galpdo industrial para a venda de produtos alimenticios,
com um diferencial: as pessoas podiam se servir sozinhas (auto-atendimento), a um custo
mais baixo que os tradicionais armazéns americanos. Essa novidade agradou aos
consumidores € em menos de uma década, j& havia mais de 16 filiais do King Kullen
espalhadas por Nova York. A partir dai comegaram a surgir novas cadeias de supermercados,
dentre elas o Carrefour citado por Certeau em a Invengio do Cotidiano 2.

No Brasil os supermercados comegaram a se fazer presentes a partir da década de
1950. Com o nome sugestivo de Sirva-se, surge em 1953, no estado de Sfo Paulo o primeiro
supermercado brasileiro, aos moldes dos ja tradicionais estabelecimentos americanos.
Segundo a reportagem do jornal Folha da Noite de 23 de abril de 1953: “A organizagio
Supermercados Sirvase S.A, ja estd instalando em S3o Paulo os primeiros “supermercados”,
tio perfeitos quanto os que hoje funcionam com o absoluto é&xito nos Estados Unidos”
(FOLHA ON LINE). Esse novo conceito de vendas passou a representar o moderno, criando
um modelo de vida a ser seguido: o American-way-of-life (O jeito americano de viver).

Participar desse modelo era estar participando da vida moderna. Segundo Belik:

Os supermercados traziam um conceito novo para o brasileiro que, ao
mesmo tempo comegava a entrar em comntato com a modernidade trazida pela
televisdo, pela motorizagio da classe média ¢ pelo american- way-of-life. A
sensagdo era de que O Brasil entrava na era desenvolvimentista, deixando
para tras os scus resquicios rurais e provincianos. Como pais jovem ¢
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confiante em suas potencialidades, o novo formato caiu no gosto do
consumidor que se adaptou rapidamente as imovagdes trazidas pelo
supermercado. { 2002, p. ).

Ir ao supermercado significava ndo somente ir fazer compras, pois estas podiam
ser feitas nos mercados, significava ser moderno. Certeau ao descrever as viagens de Joseph o
chefe da familia R ao centro onde ficavam as grandes lojas e supermercados, enfatiza essa

condigdo de cidaddo moderno:

Para Joscph a situagio € um pounco diferente. O Carrefour, as grandes
superficies, os grandes conjuntos, as cidades novas que se proliferam na
regido lionesa, tudo isto é um espago de compromisso onde ele exerce sua
condigdo de “cidadio modemo™([...]. Para ele, esses lugares sdo uma terra
exdtica onde se pode passar alguns bons momentos, onde pode “instruir-se”
sobre aspectos da modemidade. ( CERTEAU, 1996, p. 156).

O teor de moderno desses espagos estd implicito em algumas de suas
caracteristicas, tais como o conforto: o cliente dispde de estacionamento amplo ¢ especifico,
lojas climatizadas, servidores a sua disposi¢do; a praticidade: encontra-se quase tudo o que se
precisa nestes estabelecimentos, os produtos menos imaginados (filtro de barro, por exemplo),
banco ou caixas eletrdnicos onde se pode sacar o dinheiro antes de fazer as compras, entrega
em domicilio; o sistema de pagamento: cheque pré-datado, promisséria, cartdo da loja ou
demais cartﬁés, ticket refei¢io dentre outros. Com esses aspectos, o consumidor que os
freqlienta sente-se pertencido ao mundo moderno.

A década de 1950 marca assim, o periodo de introdugfo desses estabelecimentos e
respectivamente a sua expanso para o resto do pais. Segundo a ABRAS:

Passado o periodo introdutdrio da década de 50, observou-se a expansdo dos
supermercados, inclusive em cidades vizinhas as capitais brasileiras. J4 em
1968, estimava-se que o pais contava com cerca de 1.714 estabelecimentos
supermercadistas. (2006, P. 242).

Em Pamaiba estes estabelecimentos comegam a surgir na década de 1980, porém
nosso interesse ndo € saber qual o primeiro existente, € sim a relagdo dos mesmos com o
processo de estagnagiio econdmica do Mercado de Fatima, objeto de nossa pesquisa. Apesar
de terem iniciado suas atividades na década de 1980, foi na década del1990 que os mesmos se

difundiram e ampliaram seu potencial de vendas, favorecendo a condi¢io atual do mercado
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que se encontra com baixa movimentagio, o que acarreta na diminuigio das vendas. Dentre os
supermercados existentes em Parmnaiba, os que mais se destacam em nivel de vendas e
marketing é: Mercantil Ideal, com loja iinica localizada no centro da cidade, o
Ultrasupermercado com loja inica na Rua Floriano e o grupo Elizeu Martins Supermercados,

que conta lojas de vendas no atacado e no varejo, espalhadas em diferentes zonas da cidade.

3.1 A RELACAO DOS SUPERMERCADOS COM A ESTAGNACAO DO MERCADO
DE FATIMA

Muitos sdo os fatores que levaram os consumidores a deixarem de fazer suas
compras no Mercado de Fatima e optassem em fazé-las nos supermercados. Além do fato de
ser moderno, os consumidores agora com mais opgdes de compras, passaram a ser mais
exigentes, aos padroes de qualidade e atendimento. O mercado em estudo ndo acompanhou
esses processos de modernidade (climatizagfo, atendimento especializado, estacionamento,
entrega em domicilio ¢ higiene), continuou a ter a mesma configurago, e nenhum projeto de
revitalizagdo foi feito no sentido de aproxima-lo da dinimica moderna. A qualidade fisica ¢
higiénica do espago permaneceu aos moldes de sua fundagdo, sofrendo ainda perdas, pois com
o passar do tempo até os servigos basicos de higiene passaram a ser menos freqiientes.

Dentre as principais razdes que levaram a esse distanciamento dos consumidores
do mercado esta a qualidade de servigo e higiene dos supermercados que se contrasta com o
ambiente do mercado de Fatima, como demonstra dona Fatima ao explicar suas razdes acerca

de ndo realizar mais suas compras no mesmo:

[--.] eu s6 compro aqui no Elizeu Martins. Mas o, s6, o motivo foi 0 mau
cheiro. Porque nio tem condigiio, sujeira, a falta de higiene muito grande,
que ndo tem condigio. Porque eu gosto do mercado, ¢ até as frutas de 14 sdo
mais frescas, tem, vocé tem condigdo de ajudar mais pessoas, pessoas
humildes, que tio sobrevivendo. Porque vocé da mais oportunidade de
comprar coisas frescas vindas do interior, e ai ta deixando. Vérias pessoas
j4 deixaram de ir pro mercado por causa disso, por causa da sujeira.
(grifo nosso) (CARVALHO, 2010)

Os modos de manipulagio e conservagdo dos alimentos e a conservagdo do

ambiente sdo pontos dispares entre o mercado de Fatima e os supermercados parnaibanos. Um
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pois os supermercados sio concebidos para oferecer pregos sempre
uniformes. (FOLHA DA NOITE, 1953, ON LINE).

Além do aspecto higiénico, ha ainda outros aspectos. Em vista de atrair os clientes
os supermercados investem em um dinimico sistema de propaganda e servigos, do qual o
mercado fica distante. Ha facilidades, das quais os comerciantes do mercado nio podem
oferecer, como por exemplo, as compras a prazo com o uso de cartbes. Segundo dona Vanda
o mercado se encontra assim: “Devido os supermercados. Porque os supermercados vocé
compra no cartfio, tem o cheque pré-datado, ai facilita mais a compra do pessoal.” (SOUSA,
2010). Segundo seu Orlando essa facilidade de comprar tudo e ainda de forma parcelada, fot

decisiva para a queda de vendas no mercado:

{...] devido a mudangas dos mercantil. Porque antigamente o mercantil ele 56
vendia géneros, ndo vendia frutas, nio vendia verduras, ndo vendia peixe,
nio vendia carne. Hoje em dia eles tdo vendendo tudo isso né, e recebendo
cartio pra trinta dias, pra quarenta dias né. Quer dizer que hoje vocé vai
comprar tudo no dinheirin? Tendo um carto pra vocé comprar com quarenta
dias? né. Quer dizer que tudo isso...¢ deu, deu acs mercados a diminuigio de
vendas né. quer dizer que hoje eu nio vou comprar uma mercadoria de dez
reais, sete reais, e dar meu cartio pra pessoa né. quer dizer que eu vou
comprar logo tudo, fago uma compra de tudo: de frutas, verduras, cereais, de
tudo, dou um cartiio ¢ pronto! S6 com quarenta dias que cai na minha conta.
Quer dizer que tudo isso diminmin também as vendas no mercado. Por isso,
através disso. (SILVA, 2010)

HA ainda outro aspecto que faz a diferenga na hora do consumidor optar pelo
supermercado: as promogdes. Essa ¢ uma das estratégias usadas pelo marketing
supermercadista para atrair a aten¢do dos consumnidores ¢ da qual o pequeno vendedor do
mercado ndo pode dispor, pois como foi exemplificado no capitulo anterior ele trabalha com
pouca mercadoria € com uma margem de lucro pequena, que geralmente ¢ aplicada no
sustento da familia. Segundo seu Francisco Carlos: “a vida é aquela: ¢ um sobe e cai, um sobe
e cai. Vocé nunca ¢ estabilizado de se manter firme, com um capital seguro. Vocé sempre ta
no vermelho” (SANTOS 2008).

A politica de propagandas ¢ bem acentuada e um de seus principais focos é
chamar a atengiio dos consumidores para as ofertas dos hortifrutigranjeiros, onde se encontra
a principal concorréncia entre mercados e supermercados. Segundo Belik: “Na zona FLV-
Frutas Legumes e Verduras em que o supermercado brasileiro compete mais diretamente com

as feiras livres e quitandas [...]” (2002, p. 1). Nos supermercados parnaibanos tomados como
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3.2 MERCADO CONTRAMAO E SEM ESTRUTURA

Outros fatores que contribuiram para a queda de vendas no mercado foram a
localizagdo do mesmo relacionada as novas configuragbes da cidade de Parnaiba, e as
péssimas condi¢des fisicas e estruturais que o mercado foi adquirido ao longe de uma década.

No que diz respeito 4 localizagdo, esta se tornou impropria e distante de ser
adequada para a permanéncia de um mercado pablico. Quando foi pensado para a cidade, a
regido onde se encontra foi escolhida pela administragio municipal pelo fato de ser esta
regido um lugar central. Até 1965 as regides onde hoje ficam os bairros Piaui, Frei Higino,
conjuntos Betinia I ¢ II e os demais bairros afastados do centro da cidade, ndo eram
habitadas, esse processo de expansdo urbana se iniciou na década de 1970, por conta da
abertura de uma via de acesso que ligaria Luiz Correia a Camurupim por meio de Parnaiba.
Essa regido na década de 1980 ja comegava a se firmar enquanto espago urbano da cidade e
consolidou-se como regido bastante populosa. Na década de 1990, ji era considerada como

um novo centro comercial de Parnaiba, como cita Sandra Barros:

No final da década de 80 e transcorrer da década de 90, a mfra-estrutura do
Bairro Piauf ja contava com residéncias de tijolo, coméscios estruturados,
Cemitério Municipal Santana (1989), conjuntos habitacionais: Betania I ¢ 11
¢ conjunto Arco Iris, calcamento das ruas, Posto de Policia Militar e
afastamento da via principal de acesso ao bairro, Av. Caramuru, atual Av.
Dr. Jodo Tavares Filho, gue permitia acesso a Lagoa do Portinho, foi
calgado, o que favoreccu 0s moradores do bairro opgdo de lazer, além de ter
contribuido para o aumento da populagio ¢ conseqiiente surgimento de
novos bairros como Planalto ¢ Jodo Paulo II (2003, p. 108).

Esta regiio acabou por se configurar na década de 1990, como um novo podlo
comercial da cidade, um novo centro comercial, pois estes bairros se localizavam longe do
centro. Aos poucos ganhou lojas comerciais, banco, loteria, mercado municipal (Caramuru), e
os supermercados. Segundo Sandra Barros em seu artigo publicado em 2005: “nos dltimos 05
anos, o Bairro Plaui tem apresentado crescimento urbano com caracteristicas de centro de
cidade [...}” (2005, p. 109).

O desenvolvimento dessa regido onde fica o mercado municipal da Caramuru, a
regido do centro onde fica o mercado da Quarenta ¢ a regido da Guarita onde fica um mercado
de mesmo nome sdo regides onde aconteceram mudancas benéficas a esses estabelecimentos

© que ndo aconteceu com a regiao do mercado de Fatima. Das regides onde ficam instalados
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Quanto a sua estrutura fisica, esta contribuiu para sua estagnagio por ndo oferecer
conforto e qualidade, tanto para consumidores, quanto para os locatarios do mercado, que

vendo a atual situagio, estdo buscando subsidio em outros mercados:

[...] quando eu comecei a trabalhar aqui (aproximadamente uns 5 anos
depois da fundagdo) ¢, tinha na faixa de uns no maximo 30 pontos fechados
né, quer dizer que hoje (2010), ja tem ja, mais de 100 pontos fechados né. A
maioria do pessoal to saindo, procurando os outros mercados, por exemplo,
tem uns Que sairam daqui pra caramuru, outros foram embora trabalhar em
outros mercados, em outras cidades, como teve gente que foram pro sobral,
outros foram pra Campo Maior, outros foram pra Teresina, outros foram pra
Tutoia né, Maranhiio,né, quer dizer varios.comegou a fracassar este mercado,
at cles procuraram um lugar onde pudessem aumentar mais a renda
deles[...J(SILVA, 2010).

O mercado ainda conserva sua estrutura de fundag#o, sendo que ao longo de sua
historia, as reformas que recebeu foram so a nivel de pintura e pequenos reparos, com excegio
de uma que alterou parte do ultimo galpdo de vendas. Mas pinturas e reparos s3o pequenas
coisas diante de tudo o que o mesmo necessita para se incorporar ao novo padrio de vida dos

consumidores parnaibanos.



44

discursos da chamada elite ¢ de frequentadores e vendedores que ndo se viam parte desta
categoria. Por meio das fontes orais percebeu-se o mercado através de varios olhares, que em
composigdo ou contraposi¢do puderam construir parte de sua historia.

O que se pdde notar com esta pesquisa é que enquanto espago de vendas ©
mercado' de Fatima parece ndo suprir mais as necessidades da populagdo parnaibana, pois o
mesmo perdeu sua configuragio de espago “Tem Tudo” e hoje funciona somente com um
servigo basico que ndo desperta mais nos consumidores a vomtade de passear em seus
corredores em busca das melhores e diferenciadas mercadorias. Como espago estruturado para
a cidade o mesmo perdeu seu significado diante das inova¢des do homem modemo que se
adaptou a novas formas de fazer suas compras. E enquanto espago social corre o risco de se
perder no tempo, pois se ndo existir mais relagio de compra e venda de produtos em seu
interior nfio havera troca de experiéncias entre vendedores e frequentadores.

Assim, somente parte de sua historia foi construida através deste breve estudo. O
que se espera € que além de contribuir para a historia local, este estudo desperte a curiosidade
e outras interrogacdes a respeito do objeto, e que posteriormente se torne mais acessivel

discormrer sobre a tematica.
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